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Revidering av Konsumentverkets allmanna
rad for marknadsforing av alkoholdryck till
konsumenter (KOVFS 2016:1)

Konsumentverkets allmanna rad om marknadsféring av alkoholdryck till
konsumenter (KOVFS 2016:1) syftar framst till att precisera innebdrden av
kravet pa sarskild mattfullhet i alkohollagen (2010:1622) samt till att framja
en enhetlig tillampning av reglerna om marknadsforing av alkoholdryck.

En revidering av de allmanna raden pabdrjades redan under 2019 mot
bakgrund av da nytillkommen domstolspraxis och lagforandringar gallande
alkoholdrycksliknande preparat. Ett utkast till reviderade allménna rad
skickades ut pa remiss under juni 2020. Konsumentverket har darefter
invantat utgangen av en rattsprocess, som kommit att bli foremal for
prévning i flera instanser, innebarande att det fortsatta arbetet med
revideringen av de allmanna raden legat vilande en langre tid.

Rattsprocessen som berdrt vissa grundlaggande fragor i
alkoholreklamreglerna har nu avslutats (se Hogsta domstolens dom, mal
nr. T 2517-21) och Konsumentverket avser att slutféra revideringen av de
allmanna raden snarast mojligt. Mot bakgrund av den tid som fortlopt
sedan raden remissbehandlades forsta gangen samt da ett antal
forandringar sedan dess gjorts har Konsumentverket beslutat att
remissbehandla forslaget till reviderade allméanna rad pa nytt.

Forandringar gentemot tidigare utkast hanfor sig framst till tillagg som
grundas p& ovan namnda rattsprocess. Andringar har aven foranletts av
synpunkter som Konsumentverket mottagit genom den tidigare
remitteringen. Tidigare férmedlade synpunkter behéver darfér inte
kommuniceras pd nytt, &ven om alla synpunkter ar valkomna.

Vad galler den nu strukna begreppsforklaringen av alkoholhaltig lattdryck,
som inte definieras i alkohollagen men vars innebdrd tidigare forklarats i
forhallande till de allmanna radden, avser Konsumentverket att avvakta
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med att lamna en sadan begreppsforklaring till dess att begreppet
och/eller begreppet alkoholfri genom annan reglering, vagledning eller
prévning narmare klarlagts.

| syfte att underlatta genomgangen av utkastet har Konsumentverket
nedan listat i vilka avsnitt storre forandringar skett i forhallande till det
tidigare utkastet.

Forandringar har bland annat gjorts i:

Punkt 1.3 - definition av alkoholhaltig lattdryck har strukits
Punkt 2.1.2 — se information i kommentar

Punkt 2.2 — se information i kommentar

Punkt 2.3 — se information i kommentar

Punkt 2.4 — bildregeln; tillagg i allmant rdd samt ny kommentar
Punkt 2.5 — redaktionell andring/nytt avsnitt sarskilt om férpackningar
Punkt 4.1 och 3 - vissa tillagg och redaktionella &ndringar om
marknadsféring pa internet

Avsnitt 6 - nytt avsnitt om videodelningsplattformar

Punkt 7.3.5 - fortydligande om kombinationserbjudanden

Svar

Eventuella synpunkter skickas till konsumentverket@konsumentverket.se
och ska ha inkommit till Konsumentverket senast den 20 maj 2022.
Vanligen ange dnr 2019/1190 i &mnesraden.
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