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Konsekvensutredning

Revidering av allménna rad for marknadsforing av alkoholdryck till
konsumenter

1. Beskrivning av problemet och vad som vill uppnas

Syftet med Konsumentverkets nu gillande allménna rad for marknadsféring av
alkoholdryck till konsumenter (KOVFS 2016:1) ar att precisera hur
marknadsforing av alkoholdryck far ske samt att frimja en enhetlig tillampning
av reglerna for marknadsforing av alkoholdryck. Att samla rattskallor som
lagtext, domstolspraxis, forarbetsuttalanden och i viss mén ge uttryck for
Konsumentverket/Konsumentombudsmannens egen tolkning av lagstiftningen
i ett dokument bor forenkla for aktorerna att fa tillgang till och forsta reglerna.

Sedan den senaste revideringen har ny domstolspraxis tillkommit p4 omradet.
Marknadsforingsbestimmelserna i alkohollagen har (med nagra undantag)
utvidgats till att aven omfatta alkoholdrycksliknande preparat. Vidare behover
strukturen for de allménna raden goras om i syfte att folja den nya strukturen
som dr gemensam for samtliga av myndighetens allminna rad pa
folkhdlsoomradet. Den nya strukturen innehéller dels allménna rad, dels
kommentarer. Syftet med inférandet av kommentarer ar att kunna lamna
ytterligare vigledning och 6ka forstaelsen for de allmédnna raden. Darut6ver ar
det Konsumentverkets bedomning att vissa textavsnitt i viss man behover
omformuleras och flyttas, primart i syfte att tydliggora dem och oka
tillgangligheten for 1asaren.

Mot den bakgrunden ar det Konsumentverkets bedomning att KOVFS 2016:1
behover revideras.

2. Beskrivning av alternativa losningar for det man vill uppna och
vilka effekterna blir om nagon reglering inte kommer till stand

En alternativ 16sning till allménna rad kan vara att ha sammanfattande
information pa Konsumentverkets webbplats. Konsumentverket bedémer dock
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inte att information pa en webbplats far samma genomslagskraft som allménna
rad samlade i ett dokument. Att enbart ha information pa en webbplats riskerar
aven att skapa osdkerhet om innehallets stillning och betydelse.

3. Uppgifter om vilka som berérs av regleringen

Naringsliv (tillverkare, grossister och detaljister) samt lokala
tillsynsmyndigheter (kommuner).

4. Uppgifter om kostnadsméssiga och andra konsekvenser
regleringen medfor och en jAmforelse av konsekvenserna for de
overvagda regleringsalternativen

Precis som nu gillande allménna rad bor de reviderade allmadnna raden
innebara besparingar eftersom en forenklad tillganglighet till regler och
information om géllande rittsldge bor innebéra att naringsliv och
tillsynsmyndigheter behover lagga ned mindre tid pa att sjilva utreda rittslaget
och tolka lagstiftningen.

5. Bedomning av om regleringen dverensstammer med eller gar
utover de skyldigheter som foljer av Sveriges anslutning till
Europeiska unionen

Regleringen gar utéver de skyldigheter som foljer av Sveriges anslutning till
Europeiska unionen. Konsumentverkets allménna rad knyter an till den
svenska alkohollagstiftningen. De allmdnna raden syftar till att precisera
inneborden av sirskild méattfullhet i alkohollagen och att frimja en enhetlig
tillampning av reglerna for marknadsfoéring av alkoholdryck.
Alkohollagstiftningen &r inte harmoniserad inom EU. Sverige har restriktivare
regler &n ménga andra medlemsstater. Den restriktiva alkohollagstiftningen ar
dock motiverad med héansyn till skydd for méanniskors hilsa och liv.

6. Bedomning av om sarskilda hansyn behdver tas nar det galler
tidpunkten for ikrafttradande och om det finns behov av speciella
informationsinsatser

Det bedoms inte vara nédvandigt att ta nagon sarskild hansyn till tidpunkten
for ikrafttradande.

Konsumentverket avser att efter firdigstillande informera om och publicera de
reviderade raden pa myndighetens webbplats samt skicka ut information till
branschorganisationer och andra berorda parter.
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7. Beskrivning av antalet foretag som berdrs, vilka branscher
foretagen ar verksamma i samt storleken pa féretagen

Samtliga tillverkare av alkoholdryck, grossister, detaljister och andra
tillstindshavare enligt alkohollagen.

8. Beskrivning av vilken tidsatgang regleringen kan féra med sig for
foretagen och vad regleringen innebar for foretagens administrativa
kostnader

Precis som nu géllande allmidnna rad bor de reviderade raden innebara
tidsbesparingar da forenklad tillginglighet till regler och information om
géllande rattslage bor innebara att naringsliv och tillsynsmyndigheter behover
lagga ned mindre tid pa att sjdlva utreda rattslaget och tolka lagstiftningen.

9. Beskrivning av vilka andra kostnader den foreslagna regleringen
medfor for féretagen och vilka andringar i verksamheten foretagen
kan behova vidta till foljd av den foreslagna regleringen

Revideringen bedoms inte medfora nagra extra kostnader eller krava dndringar
i foretagens verksamhet jamfort med tidigare.

10. Beskrivning av i vilken utstrackning regleringen kan komma att
paverka konkurrensforhallandena for foretagen

Okad tillgéinglighet till regler torde medfora att firre foretag pa grund av
okunskap eller liknande inte foljer regleringen vilket i sin tur bor leda till
konkurrens pa lika villkor.

11. Beskrivning av hur regleringen i andra avseenden kan komma att
paverka foretagen

Konsumentverket bedomer inte att regleringen kommer att paverka foretagen i
andra avseenden.

12. Beskrivning av om sarskilda hansyn behover tas till sma foretag
vid reglernas utformning

Konsumentverket bedomer att det inte 4r nodvandigt att ta sarskild hansyn till
sma foretag.

13. Kontaktpersoner

Emma Hedge: emma.hedge@konsumentverket.se 054-19 40 53
Josefin Holmberg: josefin.holmberg@konsumentverket.se 054-19 40 45
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