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Fakta om undersokningen

Bakgrund

Bakgrund och syfte

Livsmedelsverket har fatt ett uppdrag av regeringen att ta fram underlag for en svensk
anmalan till EU-kommissionen om ursprungsinformation for kétt pd restaurang och i
storhushdll. Med anledning av detta 6nskar Livsmedelsverket genomfoéra en undersokning
bland konsumenter som ska ge en bild av deras installning till ursprungsinformation pd
restauranger och om denna information skulle innebdra en kvalitetshdjning. Rapporten
kommer ingd som en bilaga i Sveriges anmélan till EU-kommissionen.

Genomforande

Undersdkningen har genomforts under perioden januari till mars 2021 av Origo Group.
Las mer pd www.origogroup.com.
Projektledare pa Origo: Christina Térneman

Kontaktperson pé Livsmedelsverket: Joakim Grausne

Metod

Datainsamlingen har genomforts i webbpanel. Malgrupp ar konsumenter 18 ar och aldre i
Sverige och malsattningen var att f& 1000 besvarade enkater. Resultatet skulle vara
riksrepresentativt och ge en bild av svenska folkets installning till ursprungsinformation fér
kott pd restauranger.

Origo Group har en egen webbpanel, Origo Group-panelen som for narvarande bestar av
cirka 20 000 aktiva medlemmar och fortsatter att vaxa dver hela Sverige. Vi rekryterar
Idpande nya deltagare bland allmanheten i Sverige. Rekryteringen gors via telefonintervjuer
i samband med representativa undersdkningar till allmanheten och vi har en god
demografisk férdelning i &ldern 18 ar och uppat i Sverige. Medlemmarna kan sjalva valja nar
och hur ofta de vill svara pa enkdter men minst tio dagar ska forflyta innan en person
dterigen kan bli inbjuden att delta i en ny undersokning.

I denna undersokning anvandes dels var egen panel men dven andra paneler som ingar i
plattformen Cint Opinion Hub. I dagslaget finns i Sverige ca 536 000 medlemmar i 6ver 50
paneler i Cint Opion Hub, varav Origo Group-panelen ar en av dem. Alla paneler i Cints
teknik foljer ESOMARs rekommendationer for marknadsundersokningar online.

For att sakerstalla tillréckligt ménga svar i samtliga dldersgrupper har Origo Group valt att
stratifiera undersokningen med hansyn tagen till kon, &lder och geografiskt omréde. I

Origo Group
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nedanstdende tabell visas svaren i undersokningen uppdelat pd de olika malgrupperna.
Malgrupperna fordelar sig pd samma satt som befolkningen i riket.

Andel i
Malgrupper Antal svar Andel svar btsa‘flsllzg?:g
(SCB 2019)
Kvinna, 18-34 ar 140 14% 14%
Kvinna, 35-49 ar 122 12% 12%
Kvinna, 50-64 ar 118 12% 12%
Kvinna, 65-80 ar 107 11% 11%
Man, 18-34 &r 154 15% 15%
Man, 35-49 &r 129 13% 13%
Man, 50-64 &r 123 12% 12%
Man, 65-80 &r 101 10% 10%
Annat, 18-34 &r 2 0,2% =
Annat, 35-49 ar 2 0,2% -
Annat, 50-64 ar 2 0,2% -
Annat, 65-80 ar 0 0,0% -
Totalt 1 000 100% 100%

For att sékerstalla en god nationell representativitet har stratifiering éven gjorts pad
nedanstdende geografiska omraden.

Andel i
Insamlade DU
Geografiska omraden svar befolkning
18-80 ar
(SCB 2019)
Mellersta Norrland 3% 4%
Norra Mellansverige 7% 8%
Smaland med 6arna 7% 8%
Stockholm 24% 23%
Sydsverige 13% 15%
Vastsverige 21% 20%
Ostra Mellansverige 23% 17%
Ovre Norrland 3% 5%
Totalt 100% 100%

Origo Group
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Mellersta Norrland (7)

Norra Mellansverige (6)

Ostra Mellansverige (2)

Ovre Norrland (8)

Smaland med darna (3)

Stockholm (1)

Sydsverige (4)

Vastsverige (5)

Malgrupperna i undersokningen har kunnat definieras med hjalp av tillgangliga
bakgrundsvariabler om panelisterna. Detta har medfort att vi innan paborjad datainsamling
kunnat satta upp kvoter for antal svar inom malgrupperna. Genom att vi anvant kvoter ar
fordelningen av respondenter i delmélgrupper representativ mot fordelningen bland
befolkningen vad géller kon, &lder och var i landet man bor.

Origo Group foljer insamlingen av svar kontinuerligt for att sakerstélla representativiteten i
undersokningen. Nar undersdkningen startas staller vi in de antal svar vi har beslutat for de
olika kvoterna och inbjudningar skickas sedan ut automatiskt till medlemmar i panelen. Nar
en kvot ar full sténgs den. Generellt tar vi endast med fullsténdiga svar. Vart panelverktyg
har ett val utvecklat kontrollsystem, svarar t.ex. en respondent for snabbt s& stryks
intervjun. Vi kontrollerar dven 6ppna svar, om det &r oseriésa svar sa stryks hela intervjun.

Undersdkningen distribuerades den 20 januari och stéangdes den 10 februari 2021. Under
datainsamlingsperioden gjordes en pdminnelse efter 2 dagar till de som vid tiden for
paminnelsen inte hade besvarat enkaten.

Antalet svar i undersokningen uppgar till 1 000. A-bortfallet uppgar till 24 personer och B-
bortfallet utgérs av 42 personer.

Origo Group
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Svarsinformation

A-bortfall 24
Ska inte svara d& kvoten ar full 22
Tillh6r inte mélgruppen 2
B-bortfall 42
Gétt in i enkdten, men inte avslutat

42
den
Antal kompletta svar 1 000

Signifikanstest

For att kontrollera om det finns signifikanta skillnader mellan grupper, som till exempel
mellan man och kvinnor, har signifikanstest gjorts med hjalp av z-test i programvaran SPSS.
Vid dessa test &r nollhypotesen att det inte finns ndgra skillnader mellan grupperna. Om
resultatet i en grupp skiljer sig tillrackligt mycket &t frén resultatet i en annan grupp
forkastas nollhypotesen. I de fall nollhypotesen férkastas sager man att skillnaden ar
signifikant, vilket innebar att det som uttrycks i mothypotesen ar statistiskt sakerstallt och
darmed inte beror pa slumpen. Vid dessa tester har signifikansnivan bestamts till 5 procent.
Signifikansnivan ar risken att forkasta en sann nollhypotes.

Enkat

Enkatfrdgorna togs fram i samarbete med Livsmedelsverket. De 6ppna svaren redovisas i
bilaga 2.

Origo Group
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Fakta om respondenterna

I detta avsnitt visas resultaten fér bakgrundsfrdgorna i enkéaten.

Vilket kon identifierar du dig med? Antal

Man 507 51%
Kvinna 487 49%
Annat 6 1%
Totalt 1 000 100%

Hur gammal ar du? Antal

18-34 ar 296 30%
35-49 &r 253 25%
50-64 ar 243 24%
65-80 ar 208 21%
Totalt 1 000 100%

Vilken ar din hogst avslutade Antal
utbildning?

Folk-/grundskola eller motsvarande 79 8%

2-3rig gymnasieutbildning eller 132 13%
motsvarande

3-4-3rig gymnasieutbildning eller 318 32%
motsvarande

Hogskole- eller universitetsutbildning 460 46%

Vet €j 11 1%

Totalt 1 000 100%

Origo Group
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Resultat

Information om kottets ursprungsland

Hur viktigt det dr att restauranger anger kottets ursprungsland

Rtta av tio konsumenter anser att det ar viktigt eller mycket viktigt att restauranger anger
ursprungsland for det kott som serveras.

Hur viktigt/oviktigt anser du att det dr att restauranger anger ursprungsland for
det kott som serveras?

Mycket viktigt ||| 372
viktigt || 432
Mindre viktigt [ 14%
Inte alls viktigt | 3%
Tveksam/vet €j I 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Bas: Samtliga 1000 respondenter.

Kvinnor anser i hdgre grad éan man att det ar mycket viktigt att restauranger anger
ursprungsland for kdtt medan man i hégre grad svarar att det &r mindre viktigt. Andelen
som tycker att det ar mycket viktigt att ursprungsland anges ar dverrepresenterad bland de
som &ter kott ndgra ganger per manad eller mer séllan. De som &ter kott oftare an sd svarar
i hdgre utstrackning att det ar viktigt att ursprungsland anges.

Hur viktigt/oviktigt anser du att det ar

att restauranger anger ursprungsland Kvinna Totalt
for det kott som serveras?

Antal respondenter 507 487 1000
Mycket viktigt 32% 43% 37%
Viktigt 44% 43% 43%
Mindre viktigt 19% 8% 14%
Inte alls viktigt 3% 2% 3%
Tveksam/vet ej 2% 4% 3%
Totalt 100% 100% 100%

Origo Group
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Hur viktigt/oviktigt anser du att det ar Ater kott  Ater kott ndgra

att restauranger anger ursprungsland minst en gdnger/manad Totalt
for det kott som serveras? gang/vecka eller mer sdllan

Antal respondenter 866 134 1000
Mycket viktigt 35% 51% 37%
Viktigt 46% 29% 43%
Mindre viktigt 14% 8% 14%
Inte alls viktigt 3% 3% 3%
Tveksam/vet €j 2% 8% 3%
Totalt 100% 100% 100%

Origo Group
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Skal till att det ar viktigt att ange kottets ursprungsland

De framsta anledningarna till att konsumenterna tycker att det ar viktigt att restauranger
anger ursprungsland for det kott som serveras ar att det hjalper matgasten att bedoma
kottets miljo- och klimatpdverkan och att undvika kétt som hen tror &r mindre sékert.

Varfor tycker du att det ar mycket viktigt/viktigt med information om
ursprungsland for kott pa restaurang?

Det hjalper matgasten att undvika

o)
kott som hen tror &r mindre sakert 57%

Det hjdlper matgasten att bedéma

kéttets miljé- och klimatpdverkan p6%

Det hjalper matgasten att undvika
kott frén vissa lander av politiska eller
etiska skal
Det hjalper matgasten att bedéma
atupplevelsen av t.ex. kottets smak,
konsistens etc.

45%

26%

Annat 3%

Vet ej 3%

0% 20%  40% 60% 80%  100%

Bas: De 805 respondenter som tycker att det ar viktigt eller mycket viktigt att restauranger anger ursprungsland for det
kott som serveras.

Andelen som tycker att det ar viktigt med information om ursprungsland for att det hjdlper
matgésten att bedéma kottets miljo- och klimatpdverkan &r Gverrepresenterad i
aldersgruppen 18-49 ar (jamfort med 65-80 ar), bland de som har minst en tredrig
gymnasieutbildning och de som ater kott ndgra ganger per ménad eller mer séllan.

Det finns en dverrepresentation av andelen som anser att ursprungsmarkning gor att
matgasten lattare kan undvika kott fran vissa lander av politiska eller etiska skal bland de
som har minst en tredrig gymnasieutbildning och de som &ter kétt ndgra gdnger per ménad
eller mer sallan.

Andelen som tycker att det ar viktigt att restauranger anger ursprungsland fér att det
hjalper matgasten att beddma atupplevelsen ar éverrepresenterad bland man och personer i
dldersgruppen 1849 ar.

Origo Group
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Varfor tycker du att det ar mycket

viktigt/viktigt med information om
ursprungsland for kott pa restaurang?

Antal respondenter 383 417 805
Det hJaIp_t_ar m_atgast(_a_n att undvika kott som 55% 59% 57%
hen tror ar mindre sakert
D(.etmh]alper r_natgasten att bedoma kottets 54% 59% 56%
miljé- och klimatp&verkan
Det hjalper matgasten att undvika kétt frén 43% 47% 45%

vissa lander av politiska eller etiska skal
Det hjdlper matgasten att bedéma

atupplevelsen av t.ex. kottets smak, 31% 21% 26%
konsistens etc.

Annat 2% 3% 3%
Vet €j 3% 2% 3%

Flera svar mdjliga.

Varfor tycker du att det ar mycket
viktigt/viktigt med information om | ¢ 34 3. 3549 ar 50-64 &r 65-80 4r| Totalt

ursprungsland for kott pa

restaurang?

Antal respondenter 250 195 201 159 805
Det hjalper matgasten att undvika kott 56% 60% 61% 50% 57%
som hen tror &r mindre sdkert

Det hjdlper matgasten att bedoma kottets 58% 65% 55% 44% 56%

miljé- och klimatp&verkan
Det hjdlper matgasten att undvika kott

frén vissa lander av politiska eller etiska 41% 52% 45% 42% 45%
skal

Det hjdlper matgasten att bedéma

atupplevelsen av t.ex. kottets smak, 35% 29% 22% 13% 26%
konsistens etc.

Annat 3% 2% 4% 3% 3%
Vet €j 4% 2% 2% 3% 3%

Flera svar mdjliga.

Origo Group
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" " Folk- "
Varfor tycker du att det ar mycket /grundskola/  3-4-&rig Hogskole-
viktigt/viktigt med information om . J eller
ey e 2-drig gymnasie- . ; Totalt
ursprungsland for kott pa . o universitets-
gymnasie- utbildning oy
restaurang? — utbildning
utbildning
Antal respondenter 178 252 367 805
Det hjalper m?tga_sten at@_ undvika kott 60% 58% 55% 57%
som hen tror ar mindre sakert
Det hjalper matgasten att bedoma o i i T
kottets miljo- och klimatp&verkan 2200 S8 5578 IS
Det hjdlper matgasten att undvika kott
frdn vissa lander av politiska eller etiska 33% 45% 51% 45%
skal
Det hjdlper matgasten att beddéma
atupplevelsen av t.ex. kottets smak, 23% 29% 25% 26%
konsistens etc.
Annat 3% 2% 3% 3%
Vet €j 5% 2% 1% 3%

Flera svar mdéjliga.

Varfor tycker du att det &r mycket Ater kott Ater kott ndgra
viktigt/viktigt med information om minst en gdnger/maénad Totalt
ursprungsland for kott pa restaurang? gdng/vecka eller mer sdllan

Antal respondenter 697 108 805
Det hjalp_er matgasten att undvika kétt som hen 58% 51% 579%
tror ar mindre sékert

Det h]_alper matgasten att bedéma kottets miljo- 54% 71% 56%
och klimatp&verkan

I?et hjalper matgasten att_undwk__a kott frén vissa 43% 57% 45%
lander av politiska eller etiska skal

Det h]alpg_r matgasten att l:_Jedoma atupplevelsen 27% 21% 26%
av t.ex. kottets smak, konsistens etc.

Annat 3% 2% 3%
Vet €j 3% 2% 3%

Flera svar mdjliga.

Origo Group
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Olika satt att fa information om koéttets ursprungsland
Konsumenterna vill helst ha information om kéttets ursprungsland direkt p& menyn, vilket
ndra tre av fyra tycker ar ett ganska bra eller mycket bra satt.

Hur bra eller daliga tycker du nedanstdende satt att fa information om
ursprungslandet for kottet pa restaurang ar?

Informationen finns pd menyn 57 16 11 646
Informationen finns t ex skriven pa en tavla 29 30 19 95 8
Personalen informerar muntligen utan att du 27 27 20 9.7 9
frégar
Du frdgar personalen och de svarar
muntligen 19 32 21 13 5 11
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Mycket bra Ganska bra Varken bra eller daligt
Ganska déligt Mycket daligt Kan ej ta stéllning /vet €j

Bas: Samtliga 1000 respondenter.

Att ha information om kottets ursprungsland pd menyn anser kvinnor i hogre grad an méan
ar mycket bra medan man i hdgre grad tycker att det ar ganska bra. Andelen som tycker att
det ar mycket bra &r dven Overrepresenterad i dldern 50-80 &r (jamfort med 18-34 ar), de
som har hdgskole- eller universitetsutbildning (jamfért med gymnasieutbildning) och de som
anser att det ar viktigt eller mycket viktigt att restauranger anger ursprungsland for sitt kott.
Andelen som anser att det ar ganska daligt att ha denna information pd menyn &r i hogre i
dldern 18-34 ar.

Hur bra eller ddligt tycker du
foljande satt att fa information om

ursprungslandet for kottet pa 18-34 &r 35-49 dr 50-64 3ar 65-80 ar
restaurang ar? Informationen finns

ERGE

Antal respondenter 296 253 243 208 1000
Mycket bra 48% 58% 63% 63% 57%
Ganska bra 18% 15% 17% 14% 16%
Varken bra eller déligt 14% 13% 9% 8% 11%
Ganska daligt 9% 6% 2% 3% 6%
Mycket daligt 3% 5% 5% 2% 4%
Kan ej ta stallning /vet ej 7% 3% 5% 10% 6%
Totalt 100% 100% 100% 100% 100%

Origo Group
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Hur bra eller daligt tycker du Folk- Héaskole-

foljande satt att fa information om | /grundskola/ 3-4-drig geller
ursprungslandet for kottet pa 2-3rig gymnasie- universitets- Totalt
restaurang ar? Informationen gymnasie- utbildning utbildnin

finns pd menyn utbildning 9

Antal respondenter 211 318 460 1000
Mycket bra 60% 50% 62% 57%
Ganska bra 14% 18% 16% 16%
Varken bra eller daligt 11% 14% 9% 11%
Ganska daligt 4% 7% 5% 6%
Mycket daligt 3% 4% 4% 4%
Kan €j ta stallning /vet ej 9% 6% 5% 6%
Totalt 100% 100% 100% 100%

Mindre viktigt

Hur bra eller daligt tycker du foljande Viktigt e_eIIe:r eller inte alls
» . . mycket viktigt A
satt att fa information om ; - viktigt med
w1 med information . .
ursprungslandet for kottet pa " information om Totalt
. . . om kottets ..
restaurang ar? Informationen finns pa kottets
ursprungsland pa
menyn ursprungsland pa
restauranger
restauranger
Antal respondenter 805 163 1000
Mycket bra 64% 29% 57%
Ganska bra 14% 28% 16%
Varken bra eller daligt 9% 21% 11%
Ganska daligt 5% 9% 6%
Mycket daligt 4% 1% 4%
Kan gj ta stallning /vet ej 3% 12% 6%
Totalt 100% 100% 100%

Andelen som tycker att det ar mycket bra att ha information om ursprungslandet for kéttet
uppskriven pd en tavla ar 6verrepresenterad bland de som anser att det ar viktigt eller
mycket viktigt att restauranger anger ursprungsland for sitt kott.

Origo Group
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Mindre viktigt

Hur bra eller daligt tycker du féljande il eller inte alls
satt att fa information om myc_ket ‘"kt'.gt viktigt med
ursprungslandet for kottet pa megénli%::;iis:lon information om Totalt
restaurang ar? Informationen finns t ex kottets
. ursprungsland pa

skriven pa en tavila restauranger ursprungsland p3a

9 restauranger
Antal respondenter 805 163 1000
Mycket bra 32% 17% 29%
Ganska bra 32% 25% 30%
Varken bra eller daligt 17% 29% 19%
Ganska daligt 9% 10% 9%
Mycket daligt 6% 4% 5%
Kan gj ta stallning /vet ej 5% 15% 8%
Totalt 100% 100% 100%

Att personalen informerar muntligen utan att man fragar anses i hogre utstrackning som
mycket bra bland de som har lagre utbildning (hdgst 2-arig gymnasieutbildning) och bland
de som tycker att det ar viktigt eller mycket viktigt att restauranger anger ursprungsland for
sitt kott. De som har hogre utbildning respektive de som ofta ater pa restaurang (minst en
gang/manad) ar 6verrepresenterade bland de som tycker att det &r ett ganska daligt satt.

Hur bra eller déligt tycker du

vers ” . . Folk- ..

foljande sétt att fa mf_c_)rm_'fttlon /grundskola/  3-4-arig Hogskole-
om ursprungslandet for kottet pa . ; eller

= 2-3rig gymnasie- . ; Totalt
restaurang ar? Personalen . o - universitets-
. - gymnasie- utbildning oy -
informerar muntligen utan att du o utbildning

utbildning

fragar
Antal respondenter 211 318 460 1000
Mycket bra 36% 26% 25% 27%
Ganska bra 23% 25% 29% 27%
Varken bra eller déligt 20% 21% 20% 20%
Ganska daligt 4% 11% 11% 9%
Mycket déligt 7% 9% 6% 7%
Kan ej ta stallning /vet ej 10% 8% 9% 9%
Totalt 100% 100% 100% 100%

Origo Group
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Mindre viktigt
eller inte alls

Hur bra eller daligt tycker du foljande Viktigt eller

satt att fa information om mycket viktigt viktiat med
ursprungslandet for kottet pa med information . gt

. - information om  Totalt
restaurang ar? Personalen om kottets Kottets
informerar muntligen utan att du ursprungsland ursbrunasland
fragar pa restauranger prung

pa restauranger

Antal respondenter 805 163 1000
Mycket bra 31% 10% 27%
Ganska bra 27% 29% 27%
Varken bra eller daligt 19% 28% 20%
Ganska daligt 9% 10% 9%
Mycket daligt 7% 6% 7%
Kan ej ta stallning /vet ej 6% 17% 9%
Totalt 100% 100% 100%

Hur bra eller déligt tycker du
foljande satt att fa information om
ursprungslandet for kottet pd

Ater normalt Ater normalt
sett pa sett pa
restaurang restaurang mer | Totalt
minst en sdllan d@n en
gang/manad gang/manad

restaurang ar? Personalen
informerar muntligen utan att du

fragar

Antal respondenter 576 411 1000
Mycket bra 27% 28% 27%
Ganska bra 27% 27% 27%
Varken bra eller daligt 21% 20% 20%
Ganska daligt 12% 6% 9%

Mycket déligt 8% 7% 7%

Kan ej ta stallning /vet ej 6% 13% 9%

Totalt 100% 100% 100%

Origo Group
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Att frdga personalen och fa ett muntligt svar anses i hogre grad som ett daligt satt att fa
information pd bland de som har hégskole- eller universitetsutbildning samt de som anser
att det ar viktigt eller mycket viktigt att restauranger anger ursprungsland foér sitt kott.

Hur bra eller daligt tycker du

Folk-

foljande sétt att fa information /grundskola/  3-4-ri Hogskole-
om ursprungslandet for kottet 9 . 9 eller

" 2-3rig gymnasie- . ; Totalt
pa restaurang ar? Du frégar 4 e universitets-

gymnasie- utbildning oy -
personalen och de svarar oy - utbildning
. utbildning

muntligen
Antal respondenter 211 318 460 1000
Mycket bra 23% 18% 18% 19%
Ganska bra 32% 31% 32% 32%
Varken bra eller daligt 19% 25% 19% 21%
Ganska daligt 7% 10% 17% 13%
Mycket déligt 5% 5% 4% 5%
Kan ej ta stallning /vet ej 13% 10% 10% 11%
Totalt 100% 100% 100% 100%

Mindre viktigt
eller inte alls
viktigt med
informationom  Totalt
kottets
ursprungsland
pa restauranger

Viktigt eller
mycket viktigt
med information
om kottets
ursprungsland
pa restauranger

Hur bra eller ddligt tycker du féljande
satt att fa information om

ursprungslandet for kottet pa
restaurang ar? Du fradgar personalen
och de svarar muntligen

Antal respondenter 805 163 1000
Mycket bra 20% 18% 19%
Ganska bra 32% 34% 32%
Varken bra eller daligt 21% 20% 21%
Ganska daligt 14% 7% 13%
Mycket déligt 6% 2% 5%

Kan gj ta stallning /vet ej 7% 19% 11%
Totalt 100% 100% 100%

Origo Group
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Kottkonsumtion
Drygt sju av tio konsumenter ater kétt varje dag eller fler génger i veckan.

Hur ofta ater du kott (notkott, flask, lamm, fagelkott)?

Varje dag - 13%
Flera ganger/vecka _ 59%
En géng/vecka - 14%
N&gra ganger/ménad . 6%
Mer séllan I 3%

Inte alls I 4%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Bas: Samtliga 1000 respondenter.

Man uppger i hogre utstrackning an kvinnor att de ater kott flera génger i veckan medan
kvinnor i hdgre grad &n man svarar att de ater kott mer sallan an nagra génger per ménad
eller inte alls. Personer i dldern 18-64 ar svarar i hogre grad &n de som &r 65-80 ar att de
ater kott varje dag i veckan. De som ar 50-80 ar uppger i hogre utstréckning jamfort med
de som &r 18-34 3r att de ater kott flera gdnger per vecka. Andelen som inte ater koétt alls
ar hogst i dldersgruppen 18-34 ar och bland de som anser att det ar viktigt eller mycket
viktigt att restauranger anger ursprungsland for sitt kott. Frekventa restaurangbestkare
(minst en gdng/manad) ar dverrepresenterade bland de som éater kétt varje dag eller flera
ganger per vecka.

Hur ofta ater du kott (notkott, flask, o . Totalt

lamm, fagelkott)?

Antal respondenter 507 487 1000
Varje dag 15% 11% 13%
Flera génger/vecka 63% 56% 59%
En gdng/vecka 14% 15% 14%
N&gra ganger/ménad 4% 7% 6%
Mer sallan 2% 5% 3%
Inte alls 3% 6% 4%
Totalt 100% 100% 100%

Origo Group
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Hur ofta &dter du kétt (nétkott, 18-34 35-49 50-64 65-80

flisk, lamm, fagelkott)? ar ar &r a | votalt
Antal respondenter 296 253 243 208 1000
Varje dag 17% 18% 12% 5% 13%
Flera ganger/vecka 50% 60% 63% 66% 59%
En gdng/vecka 16% 9% 12% 20% 14%
N&gra ganger/manad 6% 5% 6% 5% 6%
Mer sallan 4% 3% 3% 3% 3%
Inte alls 7% 4% 4% 0% 4%
Totalt 100% 100% 100% 100% 100%

Mindre viktigt
eller inte alls
viktigt med
information om
kottets
ursprungsland
pa restauranger

Viktigt eller
mycket viktigt
Hur ofta dter du kott (notkott, flask, | med information
lamm, fagelkott)? om kottets
ursprungsland
pa restauranger

Antal respondenter 805 163 1000
Varje dag 13% 17% 13%
Flera gdnger/vecka 59% 62% 59%
En gdng/vecka 15% 12% 14%
Ndgra génger/manad 5% 6% 6%
Mer sallan 3% 2% 3%
Inte alls 5% 1% 4%
Totalt 100% 100% 100%

Ater normalt Ater normalt
sett pa sett pa
restaurang restaurang mer | Totalt
minst en EELELR
gang/manad gang/manad

Hur ofta ater du kott (notkott, flask,

lamm, fagelkott)?

Antal respondenter 576 411 1000
Varje dag 16% 10% 13%
Flera gdnger/vecka 64% 54% 59%
En gdng/vecka 11% 18% 14%
N&gra gdnger/manad 3% 9% 6%
Mer sdllan 2% 5% 3%
Inte alls 4% 5% 4%
Totalt 100% 100% 100%

Origo Group
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Restaurangbesok
Totalt uppger 58 procent att de ater pd restaurang minst en gang i mdnaden normalt sett.

Normalt sett, hur ofta ater du pa restaurang (inklusive lunchservering, matsal
eller liknande)? Uppge hur ofta du ater pa restaurang under normala
forhdllanden, nar det inte finns ndgra restriktioner med anledning av covid-19.

Minst en gang/vecka - 24%
Mer séllan an en gang/vecka men _ 349
minst en g&ng/mé&nad 0
Mer sdllan &@n en gdng/manad men 0
minst en géng/halvér - 27%
Mer séllan dn en gang/halvar - 12%
Inte alls I 3%
Tveksam/vet €j I 1%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Bas: Samtliga 1000 respondenter.

Andelen som &ter pd restaurang minst en gang i veckan &r 6verrepresenterad bland man, i
aldern 18-64 ar samt de som har hdgskole- eller universitetsutbildning. Kvinnor uppger i
hogre grad &n man att de ater pd restaurang mer séllan én en gang per halvar. Detta &r
dven vanligare i &ldern 50-80 ar jamfort med &ldern 18-49 ar. De som tillhor &ldersgruppen
65-80 ar respektive har 13g utbildning (hogst 2-drig gymnasieutbildning) svarar i hogst
utstrackning att de aldrig ater pa restaurang.

Normalt sett, hur ofta ater du pa

restaurang (inklusive lunchservering, Kvinna Totalt
matsal eller liknande)?

Antal respondenter 507 487 1000
Minst en gdng/vecka 30% 18% 24%
Mer séllan &n en gdng/vecka men minst en 33% 359% 34%
gdng/mdnad

Mer séllan &n en gdng/mdnad men minst en 24% 29% 27%
gang/halvar

Mer séllan @n en gdng/halvar 9% 15% 12%
Inte alls 3% 2% 3%

Tveksam/vet ej 1% 1% 1%

Totalt 100% 100% 100%

Origo Group



Livsmedelsverket Konsumenters intresse for information om ursprungsland for kott pd restaurang 2021

Normalt sett, hur ofta ater du pa

restaurang (inklusive 18-34 35-49

50-64

65-80

20 (22)

lunchservering, matsal eller ar ar ar ar Totalt
liknande)?

Antal respondenter 296 253 243 208 1000
Minst en gdng/vecka 26% 29% 28% 10% 24%
Mer séllan &n en gdng/vecka men minst 36% 36% 30% 32% 34%
en géng/manad

Mer séllan &n en gang/ménad men 26% 250 23% 34% 27%
minst en gang/halvar

Mer sallan én en gadng/halvér 8% 8% 17% 15% 12%
Inte alls 2% 0% 2% 7% 3%
Tveksam/vet €j 1% 2% 0% 1% 1%
Totalt 100% 100% 100% 100% 100%

Folk-

Normalt sett, hur ofta ater du pa /grundskola  3-4-8rig Hogskole-
restaurang (inklusive 2-&ri ; eller

: -arig gymnasie- . .
lunchservering, matsal eller . oy universitets-
. gymnasie- utbildning oy
liknande)? g utbildning

utbildning

Antal respondenter 211 318 460 1000
Minst en gdng/vecka 17% 20% 30% 24%
Mer sallan an en gang/vecka men 33% 379% 33% 349%
minst en gdng/manad
Mer séllan &n en géng/mdnad men o o o o
minst en g&ng/halvar 26% 29% 26% 27%
Mer sallan én en gadng/halvér 16% 11% 10% 12%
Inte alls 8% 2% 1% 3%
Tveksam/vet €j 0% 1% 1% 1%
Totalt 100% 100% 100% 100%

Origo Group
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Fragor om kottets ursprungsland

Sex av tio konsumenter brukar ndgon géng fraga restaurangens personal om kottets
ursprungsland nar de funderar pad att vélja kott.

Nar du funderar pd att valja kott vid ett restaurangbesok. Hur ofta brukar du
fradga personalen pa restaurang om koéttets ursprungsland?

aitid [ 9%

Ungefar 3 ganger av 4 - 11%

Varannan géng - 12%

Var fjarde géng . 6%
Mindre an var fjarde gang - 20%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Bas: De 923 respondenter som &ter kétt och, normalt sett, gér p8 restaurang.

Konsumenter som anser att det ar viktigt eller mycket viktigt att restauranger anger kottets
ursprungsland uppger i hogre grad an andra att de frdgar personalen om kottets
ursprungsland var fjarde gang eller oftare. De som inte anser att det &r lika viktigt med
information om koéttets ursprung svarar i hogre utstrackning att de aldrig frégar om kottets
ursprungsland. Att frdga om ursprungsland ar dven mindre vanligt bland de som normalt
sett gar pa restaurang mer séllan an en gang per manad.

Mindre viktigt
eller inte alls
viktigt med
information om Totalt

Viktigt eller
Nar du funderar pa att valja kott vid mycket viktigt
ett restaurangbesok. Hur ofta brukar | med information

du fraga personalen pa restaurang om om kottets Kbttets

kottets ursprungsland? ursprungsland ursprungsland
pa restauranger T AR T

Antal respondenter 743 157 923
Alltid 11% 1% 9%
Ungeféar 3 gdnger av 4 13% 4% 11%
Varannan géng 15% 4% 12%
Var fjérde gang 7% 3% 6%
Mindre an var fjarde géng 21% 18% 20%
Aldrig 33% 69% 40%
Totalt 100% 100% 100%

Origo Group
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Nar du funderar pa att valja kott vid Ater normalt sett Ater normalt sett

ett restaurangbesdk. Hur ofta brukar pa restaurang pa restaurang

. ” » Totalt
du frdga personalen pa restaurang om minst en mer sallan @n en
kottets ursprungsland? gang/manad gang/manad
Antal respondenter 554 369 923
Alltid 9% 8% 9%
Ungefar 3 génger av 4 12% 10% 11%
Varannan géng 12% 13% 12%
Var fjérde gang 7% 5% 6%
Mindre &n var fjarde géng 22% 19% 20%
Aldrig 38% 45% 40%
Totalt 100% 100% 100%

Origo Group



