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Konsumentverket beslutar féljande allmanna rad. Dessa ansluter till
bestdammelserna om marknadsféring i alkohollagen (2010:1622) och till
marknadsforingslagen (2008:486).

Syftet med raden ar att precisera inneborden av kravet pa sarskild mattfullhet i
alkohollagen och att frdmja en enhetlig tillampning av reglerna for marknadsféring av
alkoholdryck.

Avsnitt 1 Inledande bestammelser

Tillampning
1.1 Dessa allminna rad galler vid tillampning av reglerna i alkohollagen om
marknadsforing av alkoholdryck till konsumenter.

Reglerna om marknadsfoéring av alkoholdryck i alkohollagen tillampas nér
marknadsforingen anses huvudsakligen riktad mot den svenska marknaden. Fragan om
marknadsfcringen kan anses riktad mot den svenska marknaden far avgoras efter en
helhetsbedomning i det enskilda fallet dar sprak, valutor och andra nationella
kannetecken som anvénds &r av betydelse.

1.2 Dessa allmanna rad omfattar inte tv-sandningar och webbplatser som enligt radio-
och tv-lagen (2010:696) respektive lag (2002:562) om elektronisk handel och andra
informationssamhéllets tjanster inte faller under svensk rétt.

1.3 Definitioner;
Med alkoholdryck avses dryck med en alkoholhalt som &éverstiger 2,25 volymprocent.

Med lattdryck avses dryck som &r alkoholfri eller som har en alkoholhalt om hégst 2,25
volymprocent.

Med alkoholhaltig lattdryck avses i dessa rad dryck som har en alkoholhalt mellan 0,5
och 2,25 volymprocent.



Avsnitt 2 Regler fér all marknadsféring av alkoholdryck

Marknadsfaringens innehall och utformning

2.1 Enligt alkohollagen ska sérskild mattfullhet iakttas vid all marknadsféring av
alkoholdryck till konsumenter. Reklam- eller annan marknadsforingsatgard som &r
patrangande eller uppsokande eller uppmanar till bruk av alkohol &r enligt lagen
forbjuden.

2.2 Kravet pa sarskild mattfullhet omfattar all marknadsfaring riktad till konsumenter,
saval val av reklammedel (reklambarare), inklusive forpackningar och etiketter,
reklamens innehall och utformning som sarskilda marknadsféringsmetoder.

2.3 Det ar enligt alkohollagen forbjudet att rikta marknadsforingen sarskilt till, eller
skildra, barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 ar.

For att avgora om en marknadsforingsatgard ska anses sarskilt riktad till barn eller
ungdomar ska en helhetsbedémning géras. Saval framstallningen i sig, produkten i fraga
som det sammanhang dér marknadsféringen férekommer ska beaktas. Symboler eller
foreteelser som till exempel miljoer, musik, spel och karaktérer som kan forknippas med
eller attrahera barn eller ungdomar ska sérskilt undvikas.

Marknadsforing av alkohol bér endast forekomma pa evenemang, till exempel
festivaler, dar malgruppen eller minst 75 % av deltagarna beraknas vara Gver 25 ar.

2.4 Overtalande eller sérskilt aktiv marknadsféring anses uppmana till bruk av alkohol
och far inte forekomma.

2.5 Marknadsforing bor genom sin utformning inte vécka sarskild uppmarksamhet.
Budskapets utférlighet, typografi, layout, storlek och placering ska bedémas i belysning
av mattfullhetskravet.

Marknadsforing som utgor ett dominerande inslag i miljon (t.ex. idgonfallande affisch
eller omfattande varuexponering) far inte forekomma.

2.6 Marknadsforing bor begransas till relevanta fakta rérande varan och dess
egenskaper, presenterade i sa saklig form som mgjligt utan ovidkommande inslag som
saknar samband med alkoholdrycken. Marknadsféringen bor undvika att anspela pa
kanslor eller stdmningar.

2.7 Marknadsforingen bor inte, genom sin utformning eller det sammanhang dar den
forekommer, forknippas med situationer da det enligt allman vedertagen uppfattning
inte ska forekomma alkoholkonsumtion, t.ex. vid trafik, sport, vald, vapen, droger,
graviditet, skola eller arbete.

2.8 Marknadsforing bor inte pasta eller ge intryck av att alkoholkonsumtion héjer den
fysiska eller psykiska formagan, framjar utbildning eller social, sexuell, professionell
framgang eller 16ser problem som ensamhet eller tristess.



2.9 Alkoholkonsumtion och alkoholdryck bér i marknadsféring inte framstallas vara av
sarskild vikt vid eller pa annat satt skapa positiva associationer till hogtider eller
arstider.

Sarskilt om framstallning i text

2.10 Framstallning i text ska uppfylla alkohollagens krav pa séarskild mattfullhet. Text
bor inriktas pa att informera om varan, t.ex. genom uppgift om ursprung, ravaror,
egenskaper och anvandning. Marknadsforing som innehaller vardeomddmen bor inte
anses forenlig med kravet pa sarskild mattfullhet.

Sarskilt om framstallning i bild

2.11 Framstallning i bild via kommersiell annons far enligt alkohollagen endast omfatta
en atergivning av

1. varan eller ravaror som ingar i varan,

2. enstaka forpackningar, eller

3. varumadrke eller darmed jamforligt k&nnetecken.

Det ovanstaende galler fér kommersiella annonser i samtliga medier.

Framstallning i bild, exempelvis pa forpackningar och etiketter, bor begransas till vad
som pa ett naturligt satt hanger samman med varan samt i 6vrigt beakta vad
framkommer om innehall och utformning enligt detta avsnitt.

Avsnitt 3 Marknadsforing i periodiska skrifter m.m.

| alkohollagen finns sarskilda bestimmelser om kommersiella annonser i periodiska
skrifter eller andra skrifter pa vilka tryckfrihetsforordningen ar tillamplig och som med
avseende pa ordningen for utgivningen &r jamforbara med periodiska skrifter
(tidningsannons).

3.1 Enligt alkohollagen &r det forbjudet att anvénda tidningsannons vid marknadsfoéring
av alkoholdryck som innehaller mer an 15 volymprocent alkohol.

Skrifter som endast tillhandahalls pa saljstélle for alkoholdryck som Gverstiger 15
volymprocent alkohol bér dock kunna innehalla tidningsannonser for sddana drycker.
Sadan tidning bor aven fa sandas till konsument efter uttrycklig bestallning fran denne.
Av bestallningen bor framga att konsumenten ar medveten om att skriften innehaller
sadana tidningsannonser.

3.2 Annons far enligt alkohollagen inte vara storre an 2100 spaltmillimeter
(tabloidformat). Annonsen ska tydligt ange den marknadsforda dryckens alkoholhalt
men fér inte framstalla en hog alkoholhalt som en positiv egenskap.

3.3 Annonsen far enligt alkohollagen inte strida mot god sed genom det sammanhang
dar den forekommer, anvanda sig av metoder som ar opassande med tanke pa
konsumenten eller innehélla osanna eller vilseledande uppgifter om alkohol,
alkoholkonsumtion, alkoholens verkningar eller andra egenskaper.



Informationstext

3.4 Enligt alkohollagen ska vid anvandning av tidningsannonser aterges en
informationstext om alkoholens skadeverkningar. De texter som ska anvandas samt dess
utformning framgar av alkoholfrordningen.

Avsnitt 4 Marknadsforing pa internet

4.1 Sarskild mattfullhet enligt avsnitt tva ska beaktas vid marknadsforing pa internet.
Detta galler bade den tekniska utformningen och reklamens innehall. Med
marknadsforing pa internet avses dven marknadsféring pa sociala medier och i appar.

4.2 Pa webbplatser bor tydligt anges pa startsidan att webbplatsen innehaller
marknadsforing av alkoholdryck. P4 de sidor som innehaller marknadsforing av
alkoholdrycker bor tydligt anges den aldersgrans som galler for inkop av de dar
marknadsforda dryckerna.

4.3 Marknadsforing bor endast ske pa webbplatser dar malgruppen eller minst 75 % av
de faktiska besokarna utgors av personer 6ver 25 ar. Endast pa sadana webbplatser bor
marknadsforing som genom lankning leder till webbplatser med alkoholreklam f&
forekomma.

Vid anvandande av olika annonsnatverk och liknande ansvarar annonsoren for att
marknadsforingen inte hamnar pa andra webbplatser an de ovan angivna.

4.4 Webbplatser som séaljer eller huvudsakligen inriktas pa marknadsforing av
alkoholdryck bér genom anvandande av bast lampade och tillgédngliga teknik kontrollera
besokarens alder innan besokaren ges mojlighet att ta del av webbplatsens innehall.

4.5 Punkt 4.2-4.4 omfattar inte dagligvaruhandlares webbplats som, utéver
marknadsforing for bland annat livsmedel, endast innehéller marknadsféring for dryck
med en alkoholhalt om hégst 3,5 volymprocent.

4.6 Annonser som &r utformade for att dra till sig sarskild uppmérksamhet, exempelvis
pop-up annonser, far inte anvandas.

4.7 Annonser pa webbplatser som &r att betrakta som en bilaga till en periodisk skrift
enligt tryckfrihetsforordningen (”nétupplaga™) bor utformas i enlighet med
bestdammelserna om annonser i periodiska skrifter, se avsnitt 3.

Avsnitt 5 Marknadsforing i ljudradio- eller tv-program

5.1 Enligt alkohollagen &r det forbjudet att vid marknadsféring av alkoholdrycker
anvanda kommersiella annonser i radio- eller tv-program.



Avsnitt 6 Sarskilda marknadsféringsmetoder
6.1 Direktreklam

Med direktreklam avses i dessa allmanna rad brevladereklam, telemarketing eller annan
marknadsforing som véander sig direkt till en enskild konsument inklusive sadan
marknadsforing i sociala medier.

Huvudregeln ar att det ar oférenligt med kravet pa sarskild mattfullhet att marknadsfora
alkoholdryck genom direktreklam. Efter uttrycklig begaran fran konsumenten anses
dock sadan marknadsforing tillaten.

Sedvanlig direktreklam fréan dagligvaruhandeln omfattande ett flertal olika varor far
innehélla marknadsforing av dryck vars alkoholhalt inte 6verstiger 3,5 volymprocent
alkohol, under forutsittning att marknadsforingen &r forenlig med kravet pa sarskild
mattfullhet.

6.2 Utomhusreklam

Med utomhusreklam avses i dessa allménna rad marknadsfaring pa plats dit allmanheten
har tilltrade, exempelvis pa eller vid allmén plats, pa allmant kommunikationsmedel, i
vantsal eller liknande for allmant kommunikationsmedel, pa allman idrottsplats, pa
biografer eller liknande.

Huvudregeln ar att utomhusreklam av alkohol ar ofdrenligt med kravet pa sarskild
mattfullhet.

Fran begreppet utomhusreklam undantas dock marknadsféring i eller i direkt anslutning
till plats dar alkoholdrycker tillverkas eller saljs. Med direkt anslutning bor forstas
exempelvis skylt, affisch eller liknande monterad pa fasad eller 16s skylt placerad inom
nagra meters avstand fran entrén.

Pa distributionsfordon och liknande transportmedel for alkoholdrycker far enstaka
forpackningar aterges.

Marknadsforing i form av varukénnetecken for alkoholdryck bor under vissa
forutsattningar aven fa forekomma pa fordon som ar nédvandiga for den verksamhet
som naringsidkaren bedriver, samt till sddana fordon hérande utrustning. En
helhetsbedémning i det enskilda fallet far bestimma om anvéndningen av
varukannetecknet bor anses tillaten. Vid bedémningen ska hansyn tas bland annat till
hur fordonet eller utrustningen anvénds, i vilket sammanhang det férekommer samt
naringsidkarens intresse av att fa anvanda sitt varukinnetecken, satt i relation till den
svenska folkhélsopolitiken.

6.3 Séljframjande atgarder
Huvudregeln ar att de saljframjande atgarder som anges nedan inte ar forenliga med

kravet pa sarskild mattfullhet. For olika atgarder finns dock undantag fran huvudregeln
vilka anges nedan.



6.3.1 Utdelning av presenter

P4 tillverkningsstalle, massa eller liknande bor dock present av obetydligt varde fa
lamnas. Presenten bor ha ett naturligt samband med varan.

6.3.2 Alkoholdryck som gava

Det ar inte tillatet att ge bort eller bjuda pa alkoholdrycker for reklaméandamal, for att
skapa goodwill eller for att pa annat sétt framja forsaljningen. Vid invigning av massor,
vernissager och liknande kan dock arrangérer fa bjuda pa alkoholdryck.

Enligt alkohollagen &r det forbjudet att Iamna alkoholdrycker som gava vid
marknadsforing av tjanster eller vid forséljning av andra varor an alkoholdrycker.

Alkoholdryck i form av varuprov far endast lamnas till den som 4r tillstdndshavare
enligt alkohollagen.

6.3.3 Tavlingar

Tavling som inte ar forenad med koptvang eller pa annat satt framjar konsumtion av
alkoholdryck (till exempel genom att vinsten utgérs av alkoholdryck) far dock
férekomma.

6.3.4 Méangdrabatt, kupongerbjudande eller darmed jamforligt erbjudande

Sedvanlig prisskillnad mellan olika forpackningsstorlekar, exempelvis mindre och stérre
flaska, flaska och bag-in-box, enstaka glas och hel flaska far forekomma.

Sedvanlig rabattering under Happy hour” och liknande pa saljstélle bor fa forekomma.
Vid sadan rabattering av alkoholdryck bor dven rabattering av matratter och lattdrycker
ske.

Sedvanligt erbjudande fran dagligvaruhandeln om dryck med en alkoholhalt som inte
overstiger 3,5 volymprocent alkohol bor fa forekomma.

6.3.5 Kombinationserbjudanden

Kombinationserbjudande bor anses tillatet dar alkoholdrycken utgor del av maltid och
da lattdryck samtidigt erbjuds som ett alternativ, under forutsattning att rabattering aven
sker av matratten och lattdrycken.

Kombinationserbjudandet far dock inte utformas sé att det riskerar att locka
konsumenten att dka sitt inkop av alkoholdryck. Kombinationserbjudande far

exempelvis inte utformas som “tva till priset av en”, ”pé kopet” eller liknande.



Avsnitt 7 Provsmakning

7.1 Anordnande av provsmakning av alkoholdrycker vid arrangemang riktade till
allmanheten, till exempel vid vinméssor och liknande arrangemang, ar tillatet nar
forutsattningar enligt 8 kap. 6 § alkohollagen &r uppfyllda.

Awvsnitt 8 Forvaxlingsrisk vid marknadsforing av alkoholhaltig lattdryck och
alkoholdryck

8.1 Marknadsféring av alkoholhaltig l4ttdryck i kommersiell annons far enligt
alkohollagen inte utformas sé att de kan forvixlas med alkoholdryck, om inte
marknadsforing av alkoholdryck innehéllande hdgst 15 volymprocent alkohol &r tillaten.

8.2 Marknadsforing av alkoholdryck innehallande hogst 15 volymprocent alkohol far
enligt alkohollagen inte utformas pa ett sddant stt att de kan forvaxlas med drycker med
en hdgre volymprocent alkohol.

Aven om alkoholstyrka alltid ska framga av marknadsforingen bor en sddan uppgift inte
i sig vara tillracklig for att forvaxlingsrisk inte kan anses foreligga. Avgorande bor i
stéllet vara att marknadsforingens innehall och utformning vid en flyktig betraktelse inte
ger associationer till alkoholstarkare drycker.

Dessa allménna rad trader i kraft den 1 mars 2015, dd Konsumentverkets
allmanna rad (KOVFS 2009:6) for marknadsforing av alkoholdryck till
konsumenter upphor att galla.

GUNNAR LARSSON



