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Utkom fran trycket
beslutade den 11 december 2019. den 19 december 2019

Konsumentverket beslutar foljande allmédnna rad. Dessa ansluter till
bestimmelserna om marknadsforing och sponsring i lag (2018:2088) om
tobak och liknande produkter och till marknadsféringslagen (2008:486).

Avsnitt 1. Inledande bestammelser

1.1 Inledning

Allminna rad dr rekommendationer om tillimpningen av en forfattning
som anger hur ndgon kan eller bor handla i ett visst hinseende. Allménna
rad syftar till att frimja en enhetlig tillimpning av en viss forfattning och
ska bidra till utveckling av en viss riktning av praxis, men binder formellt
inte den som raden ir riktade till.

Efter vissa av de allménna raden foljer kommentarer som syftar till att
underlitta forstaelsen av de allmidnna raden och fungera som végledning.

1.2 Tillampning

Dessa allminna rad giller vid tillimpning av reglerna om marknadsforing
och sponsring i lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter.

Bestimmelserna tillimpas som huvudregel ndr marknadsforingen har
effekt pa eller riktar sig till den svenska marknaden. En helhets-
bedomning far goras i det enskilda fallet, dér till exempel sprak, valuta
och andra nationella kdnnetecken som anvinds dr av betydelse.

Dessa allminna rad omfattar endast marknadsforing som riktas till
konsumenter.



1.2.1 Undantag fran radens tillimpning
Dessa allmiinna rad omfattar inte:

- tv-sidndningar och webbplatser m.m. som enligt radio- och tv-
lagen (2010:696) respektive lag (2002:562) om elektronisk
handel och andra informationssamhdllets tjanster inte faller
under svensk ritt,

- marknadsforing av produkter som enligt annan lagstiftning &r
klassificerade som narkotika, hilsofarliga varor, likemedel eller
medicintekniska produkter,

- ortprodukter for rokning, och

- andra produkter én tobaksvaror som innehaller nikotin.

1.2.2 Elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare med tobak

Om en elektronisk cigarett eller pafyllningsbehallare till nagon del
innehaller tobak ska reglerna for marknadsforing av tobaksvaror tillimpas
for produkten.

1.3 Definitioner

Med tobaksvara avses produkter som kan forbrukas och som helt eller
delvis bestar av tobak, dven genetiskt modifierad sadan.

Kommentar

Begreppet tobaksvara omfattar till exempel cigaretter, cigarrer, cigariller,
pip- och rulltobak, snus, tuggtobak, portionstobak, ratobak, tobak for
anvindning i ndsan och tobak till vattenpipa.

Med forsdljningsstdille avses en viss lokal eller ett annat avgrinsat
utrymme for detaljhandel.

Kommentar
Lokaler och utrymmen dér det bedrivs partihandel omfattas exempelvis
inte av begreppet.

Enligt Konsumentverkets beddmning dr det fysiska forsidljningsstillen
som avses, vilket innebdr att inte heller webbsidor bor anses utgora ett
forsiljningsstille (se vidare i avsnitt 3.1).

1.4 Vissa begrepp

Begreppet marknadsforing definieras i 3 § marknadsforingslagen
(2008:486). Med marknadsforing forstas reklam och andra atgérder i
niringsverksamhet som dr dgnade att frimja avsittningen av och
tillgangen pa produkter, inbegripet en niringsidkares handlande,
underlatenhet eller ndgon annan atgérd eller beteende i Gvrigt fore, under



eller efter forsiljning eller leverans av produkter till konsumenter eller
néringsidkare.

Begreppet kommersiell annons har en nagot smalare innebord &n
begreppet marknadsforing. Med begreppet avses en framstéllning som
kan ségas ingd i en annons (och inte i till exempel redaktionell text).
Vidare ska annonsen vara kommersiell. Det innebér dels att det av
innehéllet framgar att meddelandet &r avsett att frimja avsittningen av en
tobaksvara. Dels ska annonsmeddelandet ha rent kommersiella
forhallanden till foremal, det vill siga avse en niringsidkares
niringsverksamhet och en déri tillhandahallen vara.

Begreppet tillfilligt forsiiljningsstdlle avser i dessa rad fysiska
forsidljningsstillen dir tobaksvaror tillhandahalls under en begrinsad
period, exempelvis pa festivaler, konserter, missor och andra
arrangemang.

Avsnitt 2. Regler for all marknadsforing av tobaksvaror

2.1 Huvudregeln

Av 4 kap. 1-2 §§ lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter
framgar att all marknadsforing av tobaksvaror till konsumenter som
huvudregel dr forbjuden.

2.2 Tillaten marknadsforing

Fran huvudregeln finns tre undantag som mojliggor viss marknadsforing
av tobaksvaror.

2.2.1 Forsdljning av tobaksvaror

Marknadsforing som endast bestar i att tillhandahélla tobaksvaror for
forsdljning ar tillaten enligt 4 kap. 2 § st. 1 p. 2 lag (2018:2088) om tobak
och liknande produkter.

2.2.2 Marknadsforing inne pa forsdljningsstiillen

Kommersiella meddelanden inne pé forsiljningsstillen for tobaksvaror dr
tillitna enligt 4 kap. 2 § st. 1 p. 3 lag (2018:2088) om tobak och liknande
produkter. Sadana meddelanden far dock inte vara patringande,
uppsOkande eller uppmana till bruk av tobak.

For ndrmare vigledning om kommersiella meddelandens utformning och
placering, se avsnitt 2.3.



2.2.3 Medier som omfattas av tryckfrihetsforordningen (1949:105) och
yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469)

Av 4 kap. 2 §st. 1p.11lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter
framgar att marknadsforingsforbudet inte giller i tryckta skrifter pa vilka

tryckfrihetsforordningen (1949:105) ir tillamplig eller i 6verforingar eller
tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469) ér

tillamplig.

Enligt 4 kap. 1 § p. 1-3 lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter
giller dock ett forbud mot kommersiella annonser i periodiska skrifter
eller andra jaimf6rbara skrifter pa vilka tryckfrihetsforordningen
(1949:105) éar tillamplig, i ljudradio- eller tv-program eller tv-sdndningar
over satellit som omfattas av radio- och tv-lagen (2010:696) och i andra
overforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihets-
grundlagen (1991:1469) &r tillimplig.

Allmant rad

Utrymmet att marknadsfora tobaksvaror i periodiska skrifter eller andra
jamforbara skrifter pa vilka tryckfrihetsférordningen (1949:105) dr
tillimplig, eller i dverforingar eller tekniska upptagningar pa vilka
yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469) ar tillimplig, bor anses ytterst
begriénsat.

Kommentar

En visentlig del av den marknadsforing som férekommer i medier som
omfattas av tryckfrihetsférordningen (1949:105) och
yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469) torde falla in under begreppet
kommersiell annons (se avsnitt 1.4).

2.3 Marknadsforing inne pa forsiljningsstéllen

Enligt 4 kap. 2 § st.1 p. 3 lag (2018:2088) om tobak och liknande
produkter far kommersiella meddelanden inne pa forsiljningsstillen inte
vara patringande, uppsokande eller uppmana till bruk av tobak. I foljande
avsnitt preciseras vad dessa krav innebr.

Allmdnt rad

Undantaget for kommersiella meddelanden inne pa forsiljningsstéillen bor
tolkas restriktivt, eftersom huvudregeln &r att marknadsforing av
tobaksvaror inte alls #r tillaten.

Information om att tobaksvaror siljs ér tillaten, liksom varulistor,
prislistor och liknande kommersiella meddelanden som endast fyller
funktionen att gora det mojligt for konsumenter att skilja mellan olika
tobaksvaror. En aterhallsam exponering av varumirken och reklamskyltar
av mattfull karaktir tillats, men bor endast forekomma pa den plats pa
séljstillet dar tobaksvarorna siljs.



2.3.1 Utformning av tillaten marknadsforing

2.3.1.1 Generella utgangspunkter

Allmént rad
Marknadsforing av tobaksvaror ska utformas pa ett aterhallsamt och
neutralt sitt.

Utformningen av kommersiella meddelanden ska begrinsas till relevanta
fakta rorande varan och dess egenskaper, presenterade i sa saklig form
som mojligt och utan ovidkommande inslag.

Inbjudande eller 6vertalande marknadsforing &r inte tillaten.
Marknadsforing som framhaller bruk av tobaksprodukter som ett naturligt
inslag i umginget ménniskor emellan, som en trivsel-/stimningsskapande
faktor eller som skapar en koppling till en viss livsstil 4r inte tillaten.
Marknadsforingen bor inte heller i 6vrigt anspela pa kinslor och
stdmningar.

Marknadsforingen bor inte vicka sérskild uppmérksamhet, genom att
exempelvis lata rubrik och layout vara sirskilt framtridande eller slaende.

Det kommersiella meddelandet ska bedomas som en helhet. Forutom
sjilva bild- och textinnehallet bor faktorer som meddelandets storlek,
layout och firgsittning beaktas.

Kommentar

Marknadsdomstolen (MD) har i ett par avgoranden uttalat att det finns
skil att bedoma marknadsforing av snus pa ett delvis annat sétt dn
marknadsforing av tobaksvaror som i hogre grad negativt paverkar
folkhilsan, sasom cigaretter (se MD 2014:14 och 2015:13). Av forarbeten
framgar dock att den politiska utgangspunkten avseende
tobakslagstiftningen ir att all tobaksanviandning bor minska. Patent- och
marknadsdomstolen har i tva senare avgoranden om snusreklam uttalat att
hilsoriskerna med snus normalt inte bor paverka beddmningen av om en
marknadsforingsatgird dr forenlig med tobakslagens
marknadsforingsregler (se PMT 12882-17 och 13852-17). Domstolen
anfor att det inte kan bortses fran att anvindning av snus kan ha vissa
negativa hilsoeffekter och att kunskapsldget om snus fortfarande far anses
delvis oklart. Vidare bor tobakslagens skyddsindamal beaktas, som &r
fullt godtagbara skil for sérskilda regler om marknadsforing av
tobaksvaror. Patent- och marknadsdomstolen anger dven att utrymmet far
anses snivt att i enskilda fall och inom ramen for en
mattfullhetsbedomning viga in snusets eventuella hilsorisker.



2.3.1.2 Dominerande inslag

Allmént rad
Kommersiella meddelanden inne pa forséljningsstillen far inte utgora ett
dominerande inslag i miljon, da sadan marknadsforing anses patrangande.

Vid bedomningen av om det kommersiella meddelandet utgor ett
dominerande inslag i miljon ska en helhetsbedomning goras utifran till
exempel meddelandets storlek, utformning i 6vrigt och i proportion till
séljstillets storlek. Flera mindre kommersiella meddelanden sammantaget
kan anses utgora ett dominerande inslag i miljon, till exempel om de
placeras bredvid varandra.

Kommentar

Det finns inte nagon nirmare vigledning i forarbeten eller praxis
angaende hur stor en reklamskylt for tobaksvaror kan vara utan att anses
som patrangande, uppsokande eller uppmanande till bruk. Bedomningen
far goras mot bakgrund av de omstindigheter som foreligger i det
enskilda fallet. I ett domstolsavgorande bedomdes en 1,8 meter bred och
26,5 centimeter hog reklamskylt, placerad i anslutning till cigarettstillet i
en kiosk, som forenlig med tobakslagen (se MD 2007:22).

2.3.1.3 Exponering av tobaksvaror

Allmdnt rad
En tobaksvara och dess forpackning far inte exponeras pa ett sitt som &r
patrangande, uppsokande eller uppmanar till bruk av tobak.

Kommentar

En tobaksvara och dess forpackning bor visas pa ett neutralt och sakligt
sdtt. Presentationen bor inte vara dgnad att vicka sérskild
uppmirksamhet. Butiksarrangemang som ér intressevickande och
inbjudande bor inte anvindas.

En helhetsbedomning av exponeringen bor ske. Vid bedomningen kan
omstandigheter som exempelvis sérskilt uppmirksamhetsvickande ljud-
och ljusanordningar eller féoremal som ingar i butiksarrangemang, beaktas
(jamfor MD 2014:14).

2.3.1.4 Sdljframjande atgdrder

Allmdint rad

Marknadsforing av tobaksvaror i form av siljfrimjande atgérder &r
forbjuden, da sddan marknadsforing kan anses uppmana till bruk av
tobak. Exempel pa séljfrimjande atgérder dr marknadsforing av rabatter
och prissubventioner, gavor, premier, gratisutdelning av tobaksvaror eller
varuprover, mojlighet att delta i reklamtivlingar och spel eller liknande
atgirder.



Enligt Konsumentverkets beddmning bor prisskillnad mellan enstaka
forpackning och flerpack fa forekomma, under forutsittning att
prisskillnaden inte framhalls pa ett sétt som dr patringande, uppsokande
eller uppmanar till bruk av tobak.

Kommentar

Prisinformationen bor pa ett aterhallsamt och sakligt sétt redogora for
priset for en enstaka forpackning och priset for flerpack. Prisskillnaden
bor inte framhallas i marknadsforingen genom exempelvis pastaenden
sasom “Kop fler, spara mer” eller angivande av hur manga kronor eller
hur manga procent konsumenten sparar pa att kopa flerpack.
Prisskillnaden bor inte heller framhallas genom utformning av
marknadsforingen pa annat sitt, exempelvis genom utstickande
fiargsittning eller storre storlek pa prisangivelse for flerpack.

2.3.1.5 Sdrskilt om framstdillning i text

Allmant rad

Framstillning i text bor endast innehalla sadan saklig produktinformation
som konsumenten behdver for att kunna skilja en vara fran andra varor.
Texten bor inriktas pa att informera om varans beskaffenhet och
egenskaper, varans/ravarans ursprung, tillverkningsort/land,
forpackningens beskaffenhet och egenskaper, pris samt
tillverkare/importor. For snus &r det dven tillatet att ange smaksittning.

Virdeomdomen 4r inte tillatna om de dr ovidkommande vid en saklig
presentation av relevanta fakta rérande varan.

Kommentar

Exempel pa sadana virdeomdomen som bedomts otillatna av domstol
eller Konsumentombudsmannen vid marknadsforing av tobaksvaror ir:
"New Fresh White”, ”Det smarta valet!”’, ”Bra snus. Bra pris”,” Nytt
pris pd kvalitet”,” A New Way to Flavor”, "Trust your taste”, "The taste
of Gold”, "With less smell”, "Click for fresh taste”, "2 choices of fresh
taste”, "Det stora smaklyftet” och ”The international taste”.

I3 kap. 3 § lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter finns
forbud mot att ange vissa uppgifter i miarkningen pa tobaksvaror eller
deras forpackning. Enligt Konsumentverkets uppfattning bor sadana
otillatna mirkningsuppgifter anvindas med forsiktighet i kommersiella
meddelanden.

I ett domstolsavgorande ansags ett bolag ha anviént en otillaten
mérkningsuppgift i kommersiella meddelanden pa ett framtriddande,
inbjudande och intressevickande sitt. Marknadsforingen ansags uppmana
till bruk av tobak (se Patent- och marknadsdomstolens dom PMT 12882—
17). Vid bedomningen av om den otillatna mérkningsuppgiften hade
anvints i ett kommersiellt meddelande pa ett patringande, uppsdkande
eller uppmanande sitt ansags det sakna betydelse om uppgiften i sig



kunde styrkas. Aven en mirkningsuppgift som innehéller korrekt
information om tobaksvaran och dess egenskaper kan didrmed i ett
kommersiellt meddelande bedémas vara patrangande, uppsokande eller
uppmanande till bruk av tobak.

2.3.1.6 Sdrskilt om framstdillning i bild

Allméint rad

Framstillning i bild bor endast aterge enstaka vara och/eller dess
forpackning samt varumérke eller darmed jamforligt kéinnetecken.
Forpackningen bor vara stingd. Bakgrunden bor vara neutral utan att ge
associationer i nagot bestimt avseende.

Kommentar

I ett avgorande fran MD framgar att det betriffande snus kan vara
motiverat att avbilda en forpackning bade uppifran och fran sidan for att
kunna ge en saklig presentation av varan och dess forpackning. Vid
marknadsforing av snus kan det dven vara tillatet att avbilda flera
forpackningar i en produktfamilj, under forutséttning att utformningen
som helhet dr mattfull (MD 2014:14).

2.3.1.7 Marknadsforing till barn och unga

Allmant rad

Kommersiella meddelanden som tilltalar barn eller ungdomar far inte
forekomma med hinsyn till den aldersgrins som giller for inkop av
tobaksvaror.

Kommentar

Marknadsforing av leksaker och godis som liknar tobaksvaror, i syfte att
framja forsdljningen av en verklig tobaksvara, omfattas av forbudet.
Marknadsforing av leksaker och godis som liknar tobaksvaror, men som
sdljs utan nagot som helst samband med en specifik tobaksvara, omfattas
ddremot inte av forbudet.

2.3.2 Placering av tillaten marknadsfiring

Kommersiella meddelanden ska vara placerade inne pa forsiljningsstillet
enligt 4 kap. 2 § st. 1 p. 3 lag (2018:2088) om tobak och liknande
produkter. I 4 kap. 2 § st. 2 anges att kommersiella meddelanden, i den
omfattning det 4r mojligt, ska placeras sa att de inte dr synliga fran
utsidan av forsidljningsstillet.

Allmdint rad

Kommersiella meddelanden for tobaksvaror bor forekomma endast pa den
plats pa siljstillet ddr tobaksvarorna siljs, annars bor meddelandena anses
som uppsokande.



Saviil tobaksvarorna som eventuell annan marknadsféring av tobaksvaror
ska, i den omfattning det dr mojligt, placeras sa att marknadsforingen inte
kan ses av nagon som inte sjilv uppsoker forsiljningsstillet. Sarskild
forsiktighet bor iakttas vid marknadsforing pa tillfilliga forséljnings-
stdllen som saknar insynsskydd.

Kommentar

Enligt Konsumentverkets uppfattning kan det anses tillatet att under vissa
forutsdttningar ange information pa ett forsdljningsstilles fasad om att
tobak eller tobaksvaror siljs. Informationen bor vara saklig och neutral,
utan angivande av varukénnetecken. En helhetsbedomning i det enskilda
fallet far avgora om sddan marknadsforing bor anses tillaten. Vid
bedomningen ska hidnsyn bland annat tas till informationens utformning
och placering och konsumenters intresse av att kidnna till vilka produkter
som tillhandahalls pa ett forsiljningsstille.

Avsnitt 3. Marknadsforing pa internet

3.1 Marknadsforing pa webbplats som tillhandahaller
tobaksvaror for forsiljning

Som beskrivits under avsnitt 1.3 &r det Konsumentverkets uppfattning att
begreppet forsidljningsstélle inte omfattar webbplatser. Darmed anser
Konsumentverket att undantaget i 4 kap. 2 § st. 1 p. 3 lag (2018:2088) om
tobak och liknande produkter, som mojliggor anvindandet av mattfulla
kommersiella meddelanden inne pa forsiljningsstillen, inte &r tillimpligt
vid forsiljning av tobaksvaror pa en webbplats. Konsumentverkets
bedomning dr dirmed att enbart sadan marknadsforing som bestar i att
tillhandahalla tobaksvaror for forsiljning 4r tillaten.

I prop. 2018/19:59 s.117 uttrycker riksdagen emellertid att réttsldaget kring
vad som #r tillaten marknadsforing pa internet &r oklart. Riksdagen har
tillkdnnagett att regeringen bor aterkomma till riksdagen med lagforslag
om marknadsféring av tobaksvaror pa internet. Riksdagen uttalar att det,
fram till att regeringen aterkommit gillande tillkénnagivandet, ankommer
pa rittstillimpningen att prova vilken typ av marknadsforing som &r
tillaten vid internetforséljning av tobaksvaror. Till dess att nya lagregler
eller domstolsprovning har klarlagt réttslidget for marknadsforing av
tobaksvaror pa webbplatser som tillhandahéller produkterna till
forsiljning avvaktar Konsumentverket med att limna allménna rad pa
omradet.

I avsnitt 2.2.3 framgér vad som géller vid marknadsforing i medier som
omfattas av tryckfrihetsforordningen (1949:105) och
yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469).



3.2 Marknadsforing pa webbplatser som inte tillhandahaller
tobaksvaror for forsiljning

Allméint rad
Marknadsforing av tobaksvaror pa webbplatser som inte tillhandahaller
tobaksvaror for forséljning ir otillaten.

Information om tobaksvaror som sker pa webbplats for prisjimforelse och
som anses utgora marknadsforing bor inte heller anses tillaten.

Kommentar

Marknadsforing av tobaksvaror pa en webbplats dr som utgangspunkt
otillaten. Undantaget i 4 kap. 2 § st. 1 p. 2 lag (2018:2088) om tobak och
liknande produkter, som mojliggor marknadsforing som endast bestar i att
tillhandahélla tobaksvaror for forsiljning, dr enligt Konsumentverkets
uppfattning enbart tillimpligt pa plattformar dir det utan ytterligare steg
gar att kopa produkterna. Med ytterligare steg avses inte en automatiserad
omdirigering for att slutfora betalning, till exempel via direktbetalning
hos bank.

I avsnitt 2.2.3 framgér vad som giller vid marknadsforing i medier som
omfattas av tryckfrihetsférordningen (1949:105) och
yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469).

3.3 Marknadsforing i sociala medier

Allmént rad
Marknadsforing av tobaksvaror i sociala medier &r inte tillaten.

Marknadsforingsforbudet bor gélla oavsett om ett socialt mediakonto &r
offentligt ("Oppet”) eller inte. Marknadsforing bor inte heller forekomma i
sa kallade grupper, dven om gruppen dr hemlig eller sluten.

Kommentar

Undantaget i 4 kap. 2 § st.1 p.2 lag (2018:2088) om tobak och liknande
produkter, som mojliggér marknadsforing som endast bestar i att
tillhandahélla tobaksvaror for férsiljning, &r enligt Konsumentverkets
uppfattning enbart tillimpligt pa plattformar dér det utan ytterligare steg
gar att kopa produkterna. Med ytterligare steg avses inte en automatiserad
omdirigering for att slutfora betalning, till exempel via direktbetalning
hos bank.

Det bedoms for ndrvarande inte mojligt att utan ytterligare steg kopa
produkter i sociala medier. Att till exempel ldnka eller hiinvisa till en
webbplats som salufor produkterna bor inte vara tillrdackligt for att
produkterna ska anses tillhandahallna for forsiljning. Marknadsforing av
tobaksvaror i sociala medier omfattas dirmed av marknadsforings-
forbudet enligt huvudregeln.



3.4 Marknadsforing via e-post

Allmént rad
Marknadsforing av tobaksvaror via e-post ir inte tillaten.

Marknadsforing av tobaksvaror per e-post anses otillaten dven om
mottagande konsument ldmnat sitt samtycke till att ta emot sadan e-post.

Kommentar

Undantaget i 4 kap. 2 § st.1 p. 2 lag (2018:2088) om tobak och liknande
produkter, som mojliggér marknadsforing som endast bestér i att
tillhandahélla tobaksvaror for forsiljning, 4dr enligt Konsumentverkets
uppfattning enbart tillimpligt pa plattformar dér det utan ytterligare steg
gar att kopa produkterna. Med ytterligare steg avses inte en automatiserad
omdirigering for att slutfora betalning, till exempel via direktbetalning
hos bank.

Det bedoms for nidrvarande inte mojligt att utan ytterligare steg kopa
produkter via e-post. Att till exempel ldnka eller hidnvisa till en webbplats
som salufor produkterna bor inte vara tillrackligt for att produkterna ska
anses tillhandahallna for forsédljning. Marknadsforing av tobaksvaror per
e-post omfattas dirmed av marknadsforingsforbudet enligt huvudregeln.

Avsnitt 4. Varukinnetecken (indirekt tobaksreklam)

4.1 Forbud meot indirekt tobaksreklam

14 kap. 5 § lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter finns ett
begrinsat forbud for en niringsidkare som marknadsfor en annan vara dn
en tobaksvara eller en tjinst att anvéinda ett varukidnnetecken som helt
eller delvis anvinds for en tobaksvara eller som enligt géllande
bestimmelser om varumirken ir registrerat eller inarbetat for en
tobaksvara.

Forbudet mot indirekt tobaksreklam omfattar kommersiella annonser i:

1. periodiska skrifter eller i andra jamforbara skrifter pa vilka
tryckfrihetsforordningen (1949:105) ir tillamplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller i tv-sé@ndningar 6ver satellit som
omfattas av radio- och tv-lagen (2010:696), eller

3. andra overforingar eller tekniska upptagningar pa vilka
yttrandefrihetsgrundlagen (1991:1469) ir tillimplig.

Av 4 kap. 6 § lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter framgar
att vid 6vrig anvédndning av ett sddant varukdnnetecken som avses ska
néringsidkare iaktta den mattfullhet som foljer av att kéinnetecknet ocksa



kan forknippas med tobaksvaran. Nidrmare innebord av vad som avses
med sérskild mattfullhet vid indirekt tobaksreklam ldmnas i avsnitt 4.2.

Av 4 kap. 7 § lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter framgér
att forbudet mot indirekt tobaksreklam inte ska tillimpas i fraga om ett
varukdnnetecken som i endast begransad omfattning forekommer vid
marknadsforing av tobaksvaror. Forbudet tillimpas inte heller i fraga om
ett varukdnnetecken som framtrider i en form som tydligt skiljer sig fran
utseendet pa tobaksvarans kinnetecken eller i andra fall om det dr
oskaligt.

Kommentar

For att omfattas av forbudet krévs det att varukiinnetecknet i sin helhet
eller till ndgon del antingen samtidigt &r i bruk for en tobaksvara eller att
det - utan att faktiskt anvindas for en sadan vara — ir registrerat eller
inarbetat for tobaksvaran.

Anvindningen av till exempel ordkombinationer vars ena led utgor ett
registrerat eller inarbetat varukdnnetecken for tobaksvaror faller inom
bestimmelsens tillimpningsomrade. Detsamma giller anvindningen av
delar av figurmirken.

Att varukédnnetecknet &r i bruk for en tobaksvara innebér att kinnetecknet
faktiskt anvinds som bendmning péa en sadan vara. Det uppstills dock inte
nagra krav pa viss kvalificerad anvindning av kéinnetecknet for
tobaksvaror for att dess anvindning i samband med marknadsforing av
andra varor eller tjinster ska triffas av forbudet.

Det dr inte mojligt att undgé forbudet genom att hiva registreringen av
varumarket i klassen for tobaksvaror, om varumirket fortfarande dr i bruk
for en sadan vara. Anvindningen av varumérket som beteckning f6r
tobaksvaror maste ha upphort. Omvint giller att forbudet ér tillimpligt sa
lange kédnnetecknet fortfarande &r registrerat eller inarbetat for
tobaksvaror, dven om anviandningen av kdnnetecknet for sddana varor har
upphort.

4.2 Inneborden av sirskild mattfullhet vid indirekt tobaksreklam

Allmdint rad

Vid bedomningen av om indirekt tobaksreklam uppfyller kravet pa
sdrskild mattfullhet bor en helhetsbeddmning goras. Savil
framstéllningen i sig som det sammanhang dir marknadsforingen
forekommer bor beaktas.

Fo6ljande marknadsforingsmetoder bor alltid anses oforenliga med kravet
pa sirskild mattfullhet vid indirekt tobaksreklam.



® Direktreklam (till exempel brevladereklam, telemarketing, sms-
reklam, e-postreklam) eller annan marknadsféring som direkt
vinder sig till en enskild konsument.

Efter uttrycklig begéran fran konsumenten bor dock sadan
marknadsforing anses tillaten.

® Kommersiellt meddelande pa plats dit allménheten har tilltrdde,
exempelvis pa eller vid allmén plats, pa allmént
kommunikationsmedel, i vintsal eller liknande for allméant
kommunikationsmedel, pa allmin idrottsplats, pa biografer eller
liknande.

Reklam pa siljstillen for varan eller tjansten samt marknadsforing i direkt
anslutning till sadant siljstille, exempelvis skyltfonster eller skylt
monterad pa fasad, dr dock i de flesta fall tillaten.

Kommentar

I ett avgorande fran MD ansags inte en niringsidkare ha iakttagit den
mattfullhet som krdvs, med hinsyn tagen sérskilt till att de aktuella
varorna med tobakskénnetecken pa (kldder och sportutrustning)
tillhandaholls i samma butik dér tobaksvarorna med samma
varukinnetecken, saldes. Tillhandahallandet av kldderna och
sportutrustningen med tobakskinnetecken pa bedomdes vara ignat att
direkt kopplas samman med tobaksvarorna (se MD 2014:14).

Avsnitt 5. Sponsring

Enligt 4 kap. 8 § lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter far
tillverkare, partihandlare och importorer av tobaksvaror inte sponsra ett
evenemang eller en verksamhet dit allménheten har tilltriade eller som kan
antas fa grinsoverskridande effekt, om sponsringen kan antas medfora att
avsittningen av tobaksvaror frimjas.

Kommentar
Tillverkare, partihandlare, och importorer av tobaksvaror tréffas av
sponsringsforbudet. Detaljhandlare omfattas didremot inte.

Med evenemang avses en organiserad hidndelse, sérskilt av kulturellt eller
idrottsligt slag, exempelvis konserter och idrottstavlingar. Med
verksamhet avses en fortlopande aktivitet, exempelvis driften av
idrottsanldggningar, muséer och teatrar.

Det finns inget krav pa att det ska kunna visas att avsittningen av
produkterna har frimjats genom sponsringen, utan det ricker med att ett
sadant forhallande kan antas foreligga. Om ett foretag som férknippas
med en eller flera tobaksvaror bekostar ett sadant evenemang eller en



verksamhet som omfattas av forbudet, far det anses medfora att
avsittningen av tobaksvaror frimjas.

Se dven avsnitt 6.1 om sponsring i radio och tv.

Avsnitt 6. Annan reglering

Utover bestimmelser om marknadsforing och sponsring i 4 kap. 1-2 §§
och 5-8 §§ lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter, som
Konsumentverket och kommunen ir tillsynsmyndigheter for, finns annan
reglering som bor beaktas vid marknadsforing och tillhandahéllande av
tobaksvaror till konsumenter.

Upprikningen nedan gors i upplysningssyfte och ér inte uttommande.

6.1 Produktplacering och sponsring

16 kap. 2§, 7kap. 2 § och 15 kap. 9 § radio- och tv-lagen (2010:696)
finns bestimmelser om forbud mot produktplacering i program i tv och
bestill-tv och forbud mot sponsring i program i ljudradio, tv, sokbar text-
tv och bestill-tv. Granskningsnimnden for radio och tv dr
tillsynsmyndighet for bestimmelserna.

6.2 Produktpresentation, mirkning, m.m.

I3 kap. 1 § och 3 § lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter
finns bestammelser om produktpresentation, médrkning och hélsovarningar
pé tobaksvaran och dess férpackning. Ytterligare bestimmelser finns i
forordning (2019:223) om tobak och liknande produkter.
Folkhilsomyndigheten och kommunen ér tillsynsmyndigheter for
bestammelserna.

6.3 Alderskontroll

Av 5 kap. 19 § lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter framgér
att tobaksvaror som séljs till konsumenter ska tillhandahallas pa ett sadant
sitt att det gar att kontrollera mottagarens alder. Detta giller dven nir
forsdljningen sker via till exempel distansforsiljning.
Folkhdlsomyndigheten, kommunen och Polismyndigheten &r
tillsynsmyndigheter for bestimmelsen.



Dessa allminna rad trider i kraft den 1 januari 2020, da
Konsumentverkets allménna rad for marknadsforing av tobaksvaror till
konsumenter, KOVFS 2009:7, upphor att gélla.

CECILIA TISELL
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