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Innehall

Halsa — Matbutikens centrala roll for folkhadlsan
Beredskap — Dagligvaruhandelns roll i kris och krig

Konkurrenskraft — Battre forutsattningar for fler jobb och 6kad tillvaxt

W N

Hallbarhet — En drivkraft i klimatomstallningen

Svensk Dagligvaruhandel ar branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara
medlemmar ar Axfood, Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna.
Dagligvaruhandeln ar en viktig del i hela livsmedelskedjan och Svensk Dagligvaruhandel
verkar for att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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Kost & halsa

- mojliggor halsosamma val

Sveriges folkhalsa star infor betydande utmaningar. Allt fler rér sig for lite
och ater for mycket energitat och naringsfattig mat. Skillnaderna i halsa
okar mellan grupper med olika socioekonomiska forutsattningar, och barns
kostvanor forsamras.

Livsmedelsverkets och Folkhdlsomyndighetens gemensamma mal till 2035
- bland annat 6kad konsumtion av frukt, grént och fullkorn, och minskad
konsumtion av salt, socker och energitata livsmedel - visar tydligt att
forandringen kraver insatser fran hela samhallet. For att uppna en varaktig
forbattring av folkhalsan récker det inte med enskilda atgarder som
sockerskatt eller forbud, utan om l&ngsiktiga, samordnade insatser éver
sektorsgranser.

Folkhalsa och hallbarhet &r tva sidor av samma mynt: en hilsosam kost &r

ofta klimatsmart. For att nd dit kravs bade beteendeférandring, ekonomiska
och strukturella forutsattningar som gor det latt att valja ratt - i vardagen, i

skolan, pa vag till och frén jobbet och i butiken.

Las mer om
dagligvaruhandeln
infor valet

2026 och nasta
mandatperiod.

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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Las mer om
dagligvaruhandeln
infor valet

2026 och nasta
mandatperiod.

KOST & HALSA

Svensk Dagligvaruhandels
politiska forslag

Modernisera och Litta upp regelverket for hilsopastaenden.
Lagstiftningen kring narings- och halsopdstdenden behdver goras mer
flexibel for att mojliggora kommunikation av halsosamma produkter
pa ett inspirerande och konsumentvanligt satt.

Halsomarkning till konsument - Investera i att starka och utveckla
varumairket Nyckelhalet. Markningen har hog kannedom och fér-
troende bland konsumenter. Livsmedelsverket behover ges resurser
att modernisera och kommunicera den battre - sarskilt till yngre
malgrupper. Ge ocksa uppdrag till Livsmedelsverket att utreda
mojligheterna till ytterligare kompletterande verktyg till hdlsomarkning
for att hjalpa konsumenterna att gora medvetna val.

Infor incitament som framjar produktutveckling. Till exempel genom
stod till féretag som utvecklar halsosamma, néringsrika och hallbara
produkter som bade smakar bra och méter olika kunders 6nskemal.
Dagens regler hindrar foretag fran att informera om en produkt
exempelvis har fatt minskad salthalt med mindre an 25 procent eller
minskad sockerhalt med mindre an 30 procent. Darfor behovs for-
enkling av lagstiftningen for att skapa forutsattningar for foretag som
vill informera om stegvisa forbattringar- vilket hjalper konsumenter
att vanja sig gradvis och paskyndar omstéllningen mot battre folkhélsa.

Infor lagstadgad aldersgrans for inkop av energidryck.

| dagsldget saknas lagstiftning som reglerar férsaljningen av
energidryck. Sedan 2009 har dagligvaruhandeln en branschdverens-
kommelse om att tillampa en aldersgréns vid forsaljning, men
denna ar frivillig och inte lagstadgad.

KONTAKTUPPGIFTER

Andreas Stromberg Jenny Hagberg

Naringspolitisk chef Hallbarhetsansvarig
andreas.stromberg(@svdh.se jenny.hagbergf@svdh.se

070 274 2376 070 182 77 58 www.svdh.se

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.


mailto:andreas.stromberg%40svdh.se?subject=
http://www.svdh.se

BEREDSKAP

Dagligvaruhandelns
roll 1 kris och krig.
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Las mer om
dagligvaruhandeln
infor valet

2026 och nasta
mandatperiod.

Ett nytt sakerhetslage
kraver starkt
livsmedelsberedskap

Omvarldslaget - ett forandrat sakerhetslandskap
Det globala sékerhetsldget har forandrats drastiskt de senaste aren.

Rysslands invasion av Ukraina och ett forsamrat sakerhetslage i
vart naromrade har férandrat forutsattningarna. Tillsammans med
protektionistiska stromningar i varldshandeln och ett s&rbart
energilage skapar det nya risker for Sveriges livsmedelsforsorjning.

EU har lanserat en ny och omfattande strategi for beredskap,

med planerade forsvars- och férsdérjningsinvesteringar pa upp till
800 miljarder euro. Aven Niinisté-rapporten understryker vikten av
nordiskt samarbete och ett helhetsperspektiv pa totalférsvar.

BEREDSKAP

Sveriges livsmedelspolitik behdver anpassas till det nya sakerhetslaget.

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,

Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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Las mer om
dagligvaruhandeln
infor valet

2026 och nasta
mandatperiod.

BEREDSKAP

Svensk Dagligvaruhandels
politiska forslag

P> Infor ett nytt beredskapsldge mellan fredstid och héjd beredskap,
for att ge utrymme for branschsamarbete i krisberedskapslage.

P> Kartlagg och sikra forsorjningsfléden vid kris eller krig.

P> Sakerstall konkurrensneutral kostnadstickning for foretag for att kunna
mota behoven inom ramen for civilt forsvar och stark landsbygdsstodet
for att trygga ett butiksnat med service i hela landet.

P> Forbattra mojligheterna att dela viktig - dven sikerhetsklassad
- information med naringslivet.

P> Stall krav p& myndigheter att genomfora forsorjningsanalyser foljt
av utpekande och/eller olika former av beredskapsavtal.

P> Sikerstall prioritering av livsmedelskedjan i elférsorjningen, bade
pa nationell, regional och kommunal niva.

/

KONTAKTUPPGIFTER

Andreas Stromberg Ulrika Dahlin

Naringspolitisk chef Beredskapsansvarig
andreas.strombergfdsvdh.se ulrika.dahlin@svdh.se

070 274 2376 0737651276 www.svdh.se

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.


mailto:andreas.stromberg%40svdh.se?subject=
http://www.svdh.se
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Battre forutsattningar for
fler jobb och okad tillvaxt
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Konkurrenskraft
— jobb och tillvaxt

Den europeiska, och ddrmed svenska, konkurrenskraften dr under hart
tryck. | Mario Draghis rapport konstateras att EU:s langsiktiga tillvaxt

hotas av en rad faktorer: hoga energipriser, svag produktivitetsutveckling,
fragmenterade marknader, lg innovationskraft, minskande arbetskraft, en
tung regelbdrda och véxande geopolitiska spanningar. EU har i dag svart att
skala upp foretag, 6ka forsknings- och innovationsinvesteringar och driva
digital omvandling. Det kraver omfattande reformer och investeringar.

Samma strukturella problem finns i Sverige: svag tillvaxt, stagnerad
produktivitet och dkande kostnadstryck. Darfor har konkurrenskraft blivit
en av de hogst prioriterade fragorna, b&de i Sverige och i EU. Har spelar
Konkurrenskraftskompassen en viktig roll for att ge medlemslanderna en
gemensam riktning. Kommissionens ambitiosa regelférenklingsagenda ar
direkt relevant for svensk politik.

De svenska foretagens konkurrenskraft ar avgérande for valfard,
reallonedkningar och ett starkare samhéllsekonomiskt valstand. Men
foretagen moter vaxande regelkomplexitet och osakerhet. Tillvaxtverket
beraknar att foretagens regelkostnader 2025 uppgar till 389 miljarder
kronor — mer an hela dagligvaruhandelns forsaljning. Foretagen behover
goda forutsattningar att vaxa och investera for att 6ka innovationskraften,
skapa fler arbetstillfallen och bidra till 6kad tillvaxt, samtidigt som arbetet
med den gréna omstallningen drivs och kraven pa sektorn okar.

Las mer om
dagligvaruhandeln
infor valet

2026 och nasta
mandatperiod.

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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Svensk Dagligvaruhandels
politiska forslag

Minska foretagens regelkostnader med minst 25 %, i linje med EU:s
konkurrenskraftskompass.

Gor den sankta arbetsgivaravgiften for unga (19-23 ar) permanent
for att starka atervéxten i svensk ekonomi och dagligvarubranschen.

Inratta "Livsmedelskedjans effektiviseringskommission” som
granskar betungande regler, skatter och avgifter i livsmedelskedjan
- och foreslar effektiviseringar som sanker foretagens kostnader.

Permanenta Implementeringsradet och sakerstall strikt tolkning av
EU-regler, sa att Sverige undviker éverimplementering som hgjer
priserna och forsvagar konkurrenskraften.

Sank kostnaderna for tillsyn och gor den mer rattvis och likvardig.

Stark konkurrensen genom att forenkla etablering av nya
livsmedelsbutiker.

KONTAKTUPPGIFTER

Las mer om
dagligvaruhandeln

infor valet Andreas Stromberg Martin Andersson

2026 och néasta . . . .- .

ek Naringspolitisk chef Naringspolitiskt ansvarig
andreas.stromberg(@svdh.se martin.anderssonfdsvdh.se
070 274 2376 0732801470 www.svdh.se

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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Krisen

Klimatkrisen accelererar. FN:s klimatpanel visar att varlden &r pd

vag mot 2,5-2,7 graders uppvarmning i nuvarande takt - l&ngt dver
Parisavtalets 1,5-gradersmal. De senaste atta dren har varit de varmaste
som uppmétts. Den biologiska mangfalden utarmas i snabb takt

- WWF:s Living Planet Report visar en genomsnittlig minskning pa nara
70 procent av vilda ryggradsdjurspopulationer sedan 1970. Resurserna
utnyttjas ohallbart. Overfiske, utarmade jordar och dkande press pa
vattenforsorjning riskerar att undergrava livsmedelsproduktionen.
Flera studier visar att livsmedelskedjan bidrar till en betydande andel
av varldens totala klimatutslapp - mellan en fjardedel till tredjedel av
de globala CO2-utslappen kommer fran den mat vi producerar och
konsumerar. Enligt EAT-Lancets senaste rapport har ménga av de
planetdra granserna redan dverskridits, till stor del p& grund av vart
nuvarande livsmedelssystem. Systemet pdverkar inte enbart klimatet
(vaxthusgaser), utan dven markanvéandning, farskvattentillgang,
havsférsurning, forlust av biologisk mangfald, féroreningar och
ekosystemstress.

Politiken skdrps snabbt. EU har tagit fram nya klimatmal for 2040,

ett initiativ for rena foretagsfordon och arbetar nu med en ny Circular
Economy Act. Dessa kompletterar Green Deal och Fit for 55-paketet,
med beslut om stora utslappsminskningar till 2030.

| Sverige har Miljomalsberedningen hésten 2025, mitt i forberedelserna
infor valaret, sett 6ver de nationella etappmalen s& att de harmoniserar
med EU:s klimatlagstiftning och styr mot netto noll-utslapp 2045. Det

innebr att politiken infor valet 2026 formas i ett lage dar bade EU:s och
Sveriges klimatramverk ar under omforhandling. Det dppnar for battre
samordning med EU, men ocksa risk for otydlighet och dubbelreglering.

[T For svensk dagligvaruhandel innebar det att regelbdrdan riskerar att

dagligvaruhandeln oka samtidigt som konkurrensen fran andra EU-lander bestar.
infor valet

2026 och nasta

mandatperiod.

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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Las mer om

dagligvaruhandeln
infor valet

2026 och nasta
mandatperiod.

Svensk Dagligvaruhandels

politiska forslag

HALLBARHET

Genomfor EU:s forpackningsforordning utan 6verimplementering
- sdkra konkurrensneutrala regler som styr mot verklig teranvand-

ning och atervinning.

Halvera matsvinnet till 2030

- regelférenklingar av donationskraven i butik samt mal om 30
procent minskat livsmedelsavfall som utformas med hansyn till
svenska forutsattningar och redan uppnddda minskningar. Detta
sd att genomforandet blir praktiskt méjligt och inte forsvarar det

pagaende arbetet med att minska matsvinnet.

Skala upp fossilfri logistik

- utbyggd laddinfrastruktur och langsiktiga villkor som framjar
anvandningen av el och biodrivmedel i transporter. Harmonisera med

nya EU-initiativ pa omradet.

Nationellt klimatanpassningsprogram for jordbruket

- investeringsstod for till exempel vattenhushallning, bevattnings-
dammar och dranering som starker skdrdar och minskar utslapp.
Det livsmedelsstrategiska arbetet bor utformas sé att det bidrar till

uppndendet av de nationella miljmalen.

Forskning och innovation i hallbara livsmedelssystem

- sarskilda satsningar pa véxtbaserade proteiner, metanreducerande

foder och cirkulara godsel- och forpackningslosningar.

KONTAKTUPPGIFTER

Andreas Stromberg
Naringspolitisk chef

andreas.stromberg(dsvdh.se

070 274 2376

Filip Ekander Jenny Hagberg
Hallbarhetsansvarig Hallbarhetsansvarig
filip.ekanderfdsvdh.se jenny.hagbergf@svdh.se
070 407 44 20 070 182 77 58

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,

www.svdh.se

Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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