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Om Dagligvaruindex

Dagligvaruindex tas fram av Svensk Dagligvaruhandel i samarbete med HUI Research som ansvarar for statistikinsamling och
kvalitetssakring av data. Syftet med Dagligvaruindex ar att publicera trovardig och kvalitetssakrad statistik gallande dagligvaruhandelns
forsaljningsutveckling pa manadsbasis. Dagligvaruindex mater forsaljningsutvecklingen i dagligvaruhandeln, inte den specialiserade
livsmedelshandeln eller servicehandel. Rapporten bygger pa forsaljningsstatistik som samlas in 12 gdnger om aret fran
dagligvaruaktérer och foljer utveckling och trender fér dagligvaruhandelns tillvaxt bade i fysisk butik och pa natet. Féljande aktorer
deltar i statistiksamarbetet: ICA Néara, ICA Supermarket, ICA Kvantum, ICA Maxi, Stora Coop, Coop, Citygross, EKO, Hemkdp, Willys,
Willys Hemma, Eurocash, Mat.se, Middagsfrid, Linas matkasse, Mat och Ro, FODI, Delitea, Lidl och IKEA Food Services.

Begreppsdefinition

Total forsadljningsutveckling

Total forsdljningsutveckling mellan tva perioder avseende bade produkter och tjanster inkluderat nya och/eller nedlagda butiker
(fysiska butiker och e-handel). Forséljningsutvecklingen mellan perioderna skall sédledes avse hela foretagets butiksinnehav. Den totala

forsaljningen i indexet utgors av livsmedel och non-food.

Total butiksutveckling
Total forsdljningsutveckling mellan tva perioder avseende bade produkter och tjanster i fysiska butiker inkluderat nya och/eller

nedlagda butiker. Den totala butiksférsaljningen utgérs av bade livsmedel och non-food.

Total e-handelsutveckling
Total forsaljningsutveckling mellan tva perioder avseende bade produkter och tjanster pa internet, dar bade click and collect och

hemleverans ingar. Den totala e-handeln bestar av matkasseforsaljning och 16splocksforsaljning. Matkasseforsaljning definieras som en
fardig kasse dar kunder bestéller mat utifran fardiga recept med ingredienser som bestamts av natbutiken. Losplocksforsaljning avser
varor och tjanster som kunden véljer sjalv. Den totala e-handelsforsaljningen utgoérs av bade livsmedel och non-food.
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Foretagen som ingar i Dagligvaruindex redovisar forsaljningen i absoluta tal (kronor och 6ren) for total forsaljning. W | H ” J:S
*| januari 2019 férandrades urvalet. Det innebar att rullande 12-manadersutvecklingen beraknas utifran estimerade vikter, vilket gor att det kan avvika nagot fran den faktiska utvecklingen. 03| IANVH c




Sammanfattande resultat

Total forsaljnings- Total butiks-utveckling Total e-handels-
utveckling (butik och e- utveckling
handel)

Manadsutveckling . . !

Kvartalsutvecklmg Q4 2019 3,7 % 3,5 % 17,2 %
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Dagligvaruindex

Total forsaljningsutveckling - manad

Avser: Foretagens totala forsdljningsutveckling avseende bdde produkter och tjdnster i fysisk butik och pd internet.
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*| januari 2019 férandrades urvalet. Det innebar att rullande 12-manadersutvecklingen berdknas utifran estimerade vikter, vilket gor att det kan avvika nagot
fran den faktiska utvecklingen.
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Total forsaljningsutveckling - kvartal

Avser: Féretagens totala férsdljningsutveckling avseende bdde produkter och tjéinster i fysisk butik och pa internet.
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Total forsaljningsutveckling i fysisk butik - manad

Avser: Féretagens forsdljningsutveckling avseende bdade produkter och tjénster i fysisk butik.
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Total forsaljningsutveckling i fysisk butik - kvartal

Avser: Féretagens forsdljningsutveckling avseende bdade produkter och tjénster i fysisk butik.
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Dagligvaruindex
Total e-handelsutveckling - manad

Avser: Féretagets totala e-handelsutveckling avseende bdade produkter och tjdnster pad internet.
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Total e-handelsutveckling - kvartal

Avser: Féretagets totala e-handelsutveckling avseende bdade produkter och tjdnster pad internet.
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Kontaktpersoner pa Svensk Dagligvaruhandel

Raobortoeriod Preliminart
pportp publiceringsdatum

Daniel Liljeberg Anna Jonsson

Naringspolitiskt ansvarig Kommunikationschef 2020 22 oktober
daniel.lilieberg@svdh.se anna.jonsson@svdh.se

0709-15 44 99 070-980 32 09

2020 15 december

2020 Decembeﬂr 6 februari
samt helar

DAGLIG

¥
9]
=
Ll
>
0

T3ANVH

<
p
o)
c



