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GRANNAR RUNT MATBORDET

Den svenska dagligvarumarknaden delar manga drag med 6vriga Norden. De
nordiska landerna praglas av sma befolkningar, lag befolkningstathet och stora
avstand. Det gor handeln beroende av effektiv och storskalig logistik for att halla
nere kostnaderna. | samtliga lander star ett fatal stora aktorer for merparten

av forsaljningen. Ett val utbyggt butiksnat sakerstaller konsumenternas narhet
till service aven i glesbygd. Samtidigt kannetecknas marknaderna av hogt
konsumentskydd och stark reglering.

Likheterna fortsatter bortom marknadsstrukturen, &ven vad galler prisnivaer
och prisutveckling syns en enhetlig bild av Norden. Samtliga nordiska lander
ligger Gver EU-snittet i prisniva for livsmedel och alkoholfria drycker. Detta ar
ett resultat av bade nationella kostnadsstrukturer, marknadsregleringar och
valutaskillnader. Samtidigt har prisutvecklingen bromsat in under de senaste
aren, vilket speglar en mer stabil marknadsdynamik. Av de nordiska landerna &r
det Sverige som uppvisar den ldgsta prisnivan.

Den svenska dagligvaruhandeln skiljer sig inte avsevért fran vara nordiska
grannar, utan bor snarare ses som en del av en nordisk marknadsstruktur.
Denna rapport ger en utblick over dagligvarumarknaden i Norden med fokus
pa marknadsstruktur, prisutveckling och prisniva och syftar till att belysa hur
likheter och skillnader mellan landerna formar konkurrensforhallanden.

A

Fakta om maten ar en rapportserie som kortfattat belyser dagligvaruhandeln ur olika perspektiv. Varje
rapport satter fokus pa en fragestallning och strévar efter att 6ka kunskapen om branschen. Rapporterna

tas fram at Svensk Dagligvaruhandel av HUI Research tillsammans med Ek. Dr. Fredrik Bergstrém.
Rapporterna gar att ladda ner fran Svensk Dagligvaruhandels hemsida.



https://www.svenskdagligvaruhandel.se/
https://hui.se/
https://wikinarium.se/

w | FAKTA OM MATEN

Stora ger helhet
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- sma ger lokal narvaro

Dagligvaruhandeln i Norden kannetecknas av en hdg
koncentrationsgrad dar ett fatal stora aktorer star for
merparten av forsaljningen pé respektive marknad.
Figur 1-4 visar att det i samtliga l&nder &r tre till fyra
aktorer som star for majoriteten av det som omsatts

i branschen’. | Sverige domineras marknaden av

ICA, Axfood, Coop och Lidl. P4 motsvarande satt ar
Norgesgruppen, Coop och Reitan de storsta aktorerna
pa den norska marknaden. Danmark har en nagot
bredare butiksstruktur dar Salling Group och Coop

ar de storsta aktorerna, men den fria marknaden,
bestdendes av bland annat Reitan och Dagrofa, mot-
svarar cirka 30 procent av marknaden. | Finland ar
det tvd aktorer, S-Group och K-Group (Kesko], som
tillsammans star for cirka 80 procent av férsaljningen
i dagligvaruhandeln.

Ar 2024 fanns det drygt 3 000 dagligvarubutiker i
Sverige och Gver 2 700 i s&val Danmark som Finland.
Trots att ett fatal stora aktorer star for majoriteten
av forsaljningen i Norden finns dven manga mindre
butiker och kedjor som bidrar till ett stort och vari-
erat butiksnat. De mindre butikerna fyller ofta en
viktig funktion pa lokal niva, inte enbart genom att
erbjuda dagligvaror utan daven som serviceenhet och
traffpunkt. Med ett omfattande butiksnatverk spelar
dagligvaruhandeln en central roll for tillgédngen till
service, sarskilt pd mindre orter dar annan samhalls-
service kan vara begransad.

Den svenska butiksstrukturen skiljer sig inte fran

vara grannldnder, utan speglar de gemensamma
forutsattningar som praglar hela Norden. De nordiska
marknaderna ar forhallandevis sméa och glesbefolkade
i en internationell kontext och karaktariseras av l&nga
transporter, behov av samordnade inkdp, lagerhallning
och logistik. Tillsammans med de stora aktdorerna
sakerstaller bredden av mindre butiker och aktérer
lokal narvaro och kompletterande utbud.

DLF Dagligvarukartan 2024
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Figur 1

Marknadsandelar inom dagligvaruhandeln
i Sverige, avser 2024.

Kalla: DLF Dagligvarukartan 2024
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Figur 3
Marknadsandelar inom dagligvaruhandeln
i Danmark, avser 2024.
Kalla: DLF Dagligvarukartan 2024
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Figur 2

Marknadsandelar inom dagligvaruhandeln
i Norge, avser 2024.

Kalla: DLF Dagligvarukartan 2024

3% ‘
24% -
44%
Ccoop

Figur 4
Marknadsandelar inom dagligvaruhandeln
i Finland, avser 2024.
Kalla: DLF Dagligvarukartan 2024
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Visste du att...

Dagligvaruhandeln i Norden exkl. Danmark
omsatte drygt 1 000 miljarder, eller 1 biljon, SEK
under 2024*. Detta ar ungefar lika mycket som
omsatts i den totala detaljhandeln i Sverige.
Den svenska dagligvaruhandeln motsvarar
ungefar 40 procent av den totala nordiska

= dagligvaruhandeln, exkl. Danmark.

" For Norge har omsattningen for daglig-

varuhandeln 2023 anvants, da det saknas

data for 2024. Omsattningen i Norge ar

valutakursjusterad och omraknad till SEK

vid utgangen av 2023, medan den i Finland

ar justerad enligt samma princip vid utgan-

- 'l~ g?n av 2024. Panmark har exkluderats fran
~ berakningen da omsattningsstatistik saknas.

Figur 5

Dagligvaruhandelns omsattningsandelar i Sverige, Norge och Finland. Avser 2024 for Sverige och Finland, 2023 for Norge.
Kalla: Dagligvaruindex ,&rsrapport 2024, Handelsfakta.se, Virke Dagligvarehandelen 2024, Finnish grocery trade statistics 2024

Finland
26,3%
Sverige™
40,3%
Norge
33,4%

" Omséttningen for Sverige baseras pé inrapporterad forsaljningsstatistik till Dagligvaruindex samt den évriga dagligvaruhandeln i Sverige.
Hit raknas bland annat mindre nérlivs, lokala fristdende butiker och ménga granshandelsaktorer.
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Matprisinflationen drivs av

externa faktorer

Sedan 2019 har matpriserna stigit i hela EU, inklusive

i Norden. | véra nordiska grannlander har uppgangen
ddremot varit ndgot svagare an i EU som helhet, med-
an Sverige ligger lite narmare EU-snittet. Fram till
och med 2021 var prisokningstakten l&g, men under
2022 tog den fart nar priserna for energi och andra in-
satsvaror blev dyrare till foljd av bland annat pandemi,
konflikter samt storningar i leveranskedjor. Under
2023 och 2024 mattades prisokningstakten i Norden av
nagot, dven om prisnivan lag kvar p& en hog niva.

Figur 6

Figur 6 visar att prisnivderna i juli 2025 var narmare
40 procent hdgre &n i januari 2019 i bédde Sverige och
Norge. Danmark och Finland befann sig omkring 30
procent dver 2019 ars nivaer. Det faktum att Sverige
och Norge har valutor som forsvagats visavi Euron
ar en anledning till att inflationen varit hogre an i
Danmark och Finland.

Matpriserna i EU-omradet befinner sig pa& en niva cirka
39 procent hogre an i januari 2019. Prisckningarna i
évriga Europa har med andra ord varit bade stérre och
mer utdragna an i de nordiska landerna.

Internationell jamforelse av prisutvecklingstakt for livsmedel och alkoholfria drycker,

januari 2019-juni 2025, indexerad tidsserie 2019=100
Kalla: Eurostat harmoniserat konsumentprisindex (HICP

150

140

130

120

110

100 f‘é/\‘\/-’\/\ ~—
90

80

EU -27 Sverige

Finland Danmark = Norge



~ | FAKTA OM MATEN

GRANNAR RUNT MATBORDET

Prisnivan i Sverige ar lagre
an i vara grannlander

En annan vinkel att belysa ar hur den nordiska pris-
nivan star sig i forhallande till andra europeiska lander
métt i samma valuta. Prisnivdn méts hdr med Euro-
stats prisnivdindex, som jamfér det genomsnittliga
priset pd en enhet av en likvardig varukorg mellan
lander, justerat for vaxelkurser.

Figur 7 visar att de nordiska landerna har en hogre
prisniva for livsmedel och alkoholfria drycker jamfort
med genomsnittet for EU-l&nderna. Skillnaderna ar
dock stora mellan vara grannlédnder. Norge och Dan-
mark &r de lander d&r prisnivderna ar hégst, omkring
20 till 30 procent over EU-snittet. | Sverige och Finland
ar prisnivderna narmare genomsnittet, cirka 6 respek-
tive 10 procent dver genomsnittet for EU-landerna.

Figur 7

Prisnivaderna inom de nordiska landerna péverkas av
liknande faktorer. Forhéllandevis héga léner, trans-
portkostnader, skatter och hdga kvalitetskrav bidrar
till att priserna befinner sig over EU-genomsnittet.

Dagligvaruhandeln i Norden
delar manga drag, inte minst
hoga krav pa kvalitet, siikerhet
och hallbarhet. Det driver
kostnader men stirker ocksa
konsumenternas fortroende.

Karin Brynell, VD
Svensk Dagligvaruhandel

Internationell jamférelse av prisnivaer for livsmedel och alkoholfria drycker, 2024. EU-27=100

Kalla: Eurostat Purchasing Power Parities

Sverige Finland
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Figur 8 visar hur prisnivaerna ser ut for olika livs-
medelskategorier. Mellan Sverige och véra nordiska
grannlander finns tydliga skillnader. Danmark har
sarskilt hdga priser pa varor sdsom bréd och flingor
samt fisk, med omkring 36 respektive 30 procent
hogre prisniva an EU-snittet. | Norge ar det kott samt
frukt, gronsaker och potatis vars prisniva sticker ut,
d&r nivaerna &r uppemot 40 procent hogre an de gen-
omsnittliga priserna i Europa. Sverige ligger narmast
EU-snittet for basvarorna mjélk, ost och agg, men lite
hogre for frukt och gronsaker samt oljor och fetter.
Likt Sverige uppvisar den finska dagligvaruhandeln
mindre avvikelser sett till prisnivé och &r det land,
tillsammans med Sverige, som ligger narmast
EU-snittet i de flesta livsmedelskategorier.

Sammantaget visar detta att samtliga nordiska lander
har en hégre prisniva i jamféorelse med EU-snittet. Om
prisnivan i stéllet stalls i relation till konsumenternas
kopkraft sticker daremot inte Norden ut i en europeisk
kontext. Sverige ar det land i Norden d&r prisnivaerna
for livsmedel och alkoholfria drycker generellt ar
lagst. Detta trots en hogre prisutvecklingstakt an
Finland och Danmark sedan 2019.

Figur 8

Internationell jamforelse av prisnivaer for olika livsmedelskategorier, 2024. EU-27=100. Rétt innebéar att priserna &r hoga jamfort
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Visste du att...

Under 2024 okade forsaljningen inom hela
detaljhandeln i de svenska granskommunerna
med 7 procent jamfort med 2023. Kommuner
langs med den norska gransen stod for 84 pro-
cent av den totala omsattningen i granshandeln.
Dagligvaror star for hela 70 procent av den to-
tala forsaljningen i granshandelskommunerna.
De storsta granshandelskommunerna sett till
dagligvaruhandeln ar Stromstad och Eda, dit
norska medborgare dker for att handla daglig-
varor. | Stromstad omsatter dagligvaruhandeln
cirka 6,5 miljarder kronor, varav 85 procent
kommer fran norska konsumenter. | Eda om-
satter dagligvaruhandeln cirka 2,7 miljarder
kronor, varav 67 procent kommer fran norska
konsumenter. Den tredje storsta granshan-
delskommunen for dagligvaror ar Haparanda,
vilket indikerar att aven finska medborgare tar
sig over gransen for att handla dagligvaror |
Sverige, om &n i nagot lagre utstrackning &n
norska konsumenter.

med EU-snittet, celler utan farg betyder att priserna ar ungefar som EU-snittet.

Kalla: Eurostat Purchasing Power Parities

EU-27 Sverige
Brod och flingor 100 108,6
Kott 100 106,2
Fisk 100 100,9
Mjolk, ost & dgg 100 100,8
Oljor & fetter 100 115,5
Frukt, gronsaker & potatis 100 115,7

Danmark Finland Norge
136,2 114,6 128,8
104,3 1021 140,0
1297 106,4 103,3
116,3 106,4 132,0
116,2 111,8 115,3
111,5 12,4 136,1
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Likheterna i Norden ar manga

Denna rapport visar att dagligvaruhandeln i Sverige i manga avseenden paminner
om den ivara nordiska grannlander. Marknaderna &r glest befolkade med ldnga
transportstrackor. De praglas av en hég koncentrationsgrad med ett fatal stora
aktorer som star for en stor del av forsaljningen, samtidigt som mindre butiker
bidrar till en hog butikstathet och lokal forankring.

Norden ar en region med generellt hogre prisnivaer &n EU-snittet, dven om
Sverige ligger lagst i forhallande till vara grannlander. Prisckningstakten har
dessutom mattats av snabbare har &n i manga andra delar av Europa, vilket
tyder pa en viss stabilisering efter de senaste drens ekonomiska turbulens.

Sammantaget foljer dagligvaruhandeln i Sverige det nordiska monstret med
hog koncentration, likartade kostnadsdrivare och prisutveckling styrd av globala
faktorer. Grannarna runt matbordet har med andra ord manga gemensamma drag.

7488
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5,8%

Den genomsmtt iga branschtillvaxten i
Sverige de senaste fem aren i lopande
priser. Den estimerade volymutvecklingen
de senaste fem aren &r 1,1 procent.

GRANNAR RUNT MATBORDET

3090

Ungefér sa manga kedjebutiker fanns
&r 2023 inom dagligvaruhandeln i
Sverige, varav cirka 25 procent med en
omsattning under 30 miljoner kronor.

340

Ungefér sa manga miljarder kronor
saljer den svenska dagligvaruhandeln
for enligt Dagligvaruindex. Av detta rep-
resenterar e-handeln drygt 4 procent.

110 000

Ungefar sa manga anstaller den svenska
branschen. 32 procent &r 16-24 ar och
25 procent har utlandsk bakgrund.



