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arsrapport 2022

Dagligvaruindex arsrapport tas fram av Svensk Dagligvaruhandel
I samarbete med HU| Research med syfte att publicera trovardig
och kvalitetssakrad statistik gallande dagligvaruhandelns
forsaljningsutveckling och trender.
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Branschutveckling
2022

S 2022 har praglats av hog inflation. Priserna for livsmedel
och alkoholfria drycker borjade stiga i borjan av aret och har
fortsatt vdxa och na rekordhoga nivaer under hosten.

E-handeln som fick en rejal skjuts under pandemin har under
aret backat. E-handelsforsaljningen ar dock fortfarande
dubbelt s& hog som innan pandemin da det ar hoga nivder
som forsaljningen minskar fran.

9,7% 1,1% -17,0%

Total forsaljning Total forsaljning Total
butik & e-handel fysisk butik e-handelsforsaljning

Kalla: Dagligvaruindex
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Forsaljningstillvaxt i ldpande och fasta priser, 2020-2022.
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[0 Prisjusterad forsaljningstillvaxt [0 Férsaljningstillvaxt —— Prisutveckling fér livsmedel och alkeholfria drycker

Kalla: Dagligvaruindex, SCB

Prisjusterad
forsaljningsutveckling

Den prisjusterade forsaljningsutvecklingen

-2 . . DR
estimeras vara negativ. Rensat fran inflation har
omsattningen minskat med 5,6 procent under
dret. Konsumenten har andrat sitt kopbeteende,
antingen genom att kopa farre eller billigare
varor.
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Kalla: HUI (kedjebutiker som &r inkluderade: Axfood,
City Gross/Bergendahls, Coop, Ica, Lidl, Netto)
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Forsaljningsutveckling i

dagligvaruhandeln 2022

Dagligvaruhandelns
Forsaljningstillvaxt, 2018-2022 UtveCkling 20 1 8_2022

S Forsdljningen i dagligvaruhandeln
uppgick till 307 miljarder kronor
under 2022. Av detta stod
e-handeln for 13,8 miljarder.

En overvaldigande majoritet av
dagligvaruforsaljningen sker
saledes fortfarande i butik.

N E-handelsandelen har utvecklats
kraftigt under de senaste aren.
Minskade under 2022 men ar
fortsatt hogre an fore pandemin.

Miljarder kronor

S Genomshnittstillvdxten de senaste
fem aren uppgar till 4,3 procent.
Forsaljning i butik har vuxit med
i snitt 3,7 procent de senaste fem
aren och e-handel med 30 procent.

2018 2019 2020 2021 2022

[ E-handelsférsalining [ Butik

Kalla: Dagligvaruindex, SCB
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Inflationen pa livsmedel var
rekordhog under 2022

Livsmedelspriserna ékade markant ifjol. Under 2022
Okade priserna pa livsmedel och alkoholfria drycker
med 11,3 procent enligt SCB.

Prisstegringen pabadrjades i slutet av 2021, men tog
fart pa riktigt under varen 2022. Fran juni 2022 l3g
prisutvecklingen pa over 10 procent per manad.

Hogsta inflationstakten pa livsmedel uppmattes i
december 2022. D3 ckade livsmedelspriserna enligt
SCB med 18,2 procent.

Prisutveckling for livsmedel och alkoholfria drycker,
jamfort med samma mandad foregaende ar, 2020-2022
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Kalla: SCB
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Forsaljning i fysisk butik stod for hela
tillvaxten 2022

S Under 2022 stod de fysiska S Ett hack i trendkurvan. 2022
butikerna for hela tillvaxten i gar emot den trend som
Dagligvaruindex. Den fysiska uppvisats de senaste aren dar
butiksforsaljningen okade e-handelsforsaljningen varit en
med 7,1 procent medan viktig del av branschens tillvaxt.

e-handelsforsaljningen av
dagligvaror minskade med 17,0
procent under 2022.

Bidrag till forsaljningstillvaxten, 2019-2022
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2022

0% 20% 40% 60% 80% 100%

[ Butik [ E-handel

Kalla: Dagligvaruindex
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Stor skillnad i tillvaxt i

dagligvaruhandeln jamfort med

sallankopshandeln

Total forsaljning

Den totala tillvaxten de
senaste dren varierar mellan
dagligvaruhandeln och
sallankopshandeln. Under 2022
har dagligvaruhandeln okat
kraftigt, medan utvecklingen i
sallankopshandeln varit mer
blygsam.

Totalt
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Dagligvaruhandeln

Sallankdpshandeln

Forsaljning i fysisk butik

2021 fick sallankopshandeln i
fysisk butik ett rejalt uppsving,
medan dagligvaruhandeln stod
stilla. 2022 uppvisade motsatsen
dar dagligvaruhandeln vaxte
kraftigt och sallankopshandeln
uppvisade en mer modest
tillvaxt.

Fysisk
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Dagligvaruhandeln

Sallankopshandeln

Forsaljningsutveckling

E-handelsforsaljning

E-handeln har vaxt kraftigt inom
bade dagligvaruhandeln och
sallankopshandeln mellan 2019
och 2021. Bdda branscherna
uppvisade daremot negativ
forsaljningstillvaxt for e-handeln
under 2022.

E-handel
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Kalla: Dagligvaruindex, Handelsfakta.se, PostNords E-barometer
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Dagligvaruhandelns e-handelsandel ar lag i

jamforelse med sallankopshandeln

S E-handeln med dagligvaror, S E-handelsandelen i
som mer an fordubblades dagligvaruhandeln ar betydligt
under pandemin, har under lagre an i sallanképshandeln. Dar
2022 minskat nagot. Den skedde lite mindre an en fjardedel
totala e-handelsandelen i av forsaljningen i e-handeln under
dagligvaruhandeln uppgick till 2022.

4,5 procent under 2022, medan
motsvarande siffra 2019 uppgick
till 2,6 procent.

E-handel i Dagligvaruindex och i sdllankdpshandeln, 2019-2022.
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Kalla: Dagligvaruindex; Handelsfakta, Detaljhandelns forsaljning; PostNord, E-barometern; HUI, egna berakningar
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Faktisk e-handelsforsaljning stalld mot estimerad e-han-
delsforsaljning utan pandemin, 2017-2022 i mdkr.
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Kalla: Dagligvaruindex, prognos av HUI Research

Pandemin forskot forsaljningen i
dagligvaruhandeln mot e-handeln

S Pandemieffekten i e-handeln N En forskjutning mot e-handeln har
med dagligvaror ar ett faktum. skett. Om e-handelsforsaljningen
Trots att e-handelsforsaljningen 2022 jamfors med vad branschens
uppvisat negativa tillvaxttal under ehandelsforsaljning varit utan
2022 ar det fran hoga nivaer som pandemin syns forskjutningen som

forsaljningen minskar. gjordes mot e-handeln tydligt.
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Total forsaljning

Total forsiljningsutveckling, jan 2020-dec 2022. S Totalt 6kade forsaljningen i
dagligvaruhandeln med 5,7
procent under 2022.

15

S Inflationen drev tillvaxten 2022.
Fran april 2022 har tillvaxten
i branschen varit hog vilket ar
drivet av inflationen pa livsmedel.

. S Hogst tillvdxt under arets nast
Jan20 Maj20 Sep20 Jan21 Mai2l Sep2l Jan22 Maj22 Sep22 sista kvartal. Under det tredje
Mar20 Jul20 Nov20 Mar2l Jul2l MNev2l Mar22 Jul22 Nov22 . . . .
kvartalet uppgick tillvaxten i
dagligvaruhandeln till 8,2 procent.

Forsaljningsutveckling i procent

Manadsutveckling —— Rullande 12

Jamfort med samma period foregdende ar.
Kalla: Dagligvaruindex

Total forsaljning i miljarder kronor inkl. moms
(i butik och online), jan 2020-dec 2022.

Total forsaljning i SEK

Trend i dagligvaruhandeln. De 5
_) ° . o . < 2
mdnader som innehdller hogtider g
ar de perioder dar forsaljningen ar 5
som hogst. g
s 10
S December var den manad som
hade hégst forsaljning under
2022. Under manaden omsatte o | !
aktorerna 29,1 miljarder svenska Jan 20 Jul20  Jan2l Jul 21 Jan 22 Jul 22

Apr 20 Okt 20 Apr 21 Okt 21 Apr 22 Okt 22
kronor. ¥ i 7

E-handelsfarsiljning Butiksforsaljning
S Februari var manaden med lagst
forsaljning de senaste tre aren.
| februari 2022 omsattes 22,3
miljarder svenska kronor.

Kalla: Dagligvaruindex

S Den totala forsaljningen under
aret uppgick till 307 miljarder
svenska kronor. Arets fjarde
kvartal hade den hogsta
forsaljningen med en omsattning
pa 80 miljarder svenska kronor.
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Butiksforsaljning

-

Butiksforsaljningen 6kade med 7,1 procent
under 2022.

Lagst tillvaxt i dagligvarubutikerna under
arets forsta kvartal. Trots att motsvarande
kvartal forra dret hade en negativ utveckling
hade drets forsta kvartal svagast tillvaxt pa
3,0 procent.

Stigande inflation praglar resterande kvartal.
Rrets tre sista kvartal uppvisade valdigt
starka tillvaxtsiffror som kan forklaras av den
hoga inflationen. Det tredje kvartalet hade
starkast tillvaxt med en okning pa 8,9 procent.

E-handelsforsaljning

-

E-handelns férsaljningsutveckling uppgick till
-17,0 procent under 2022.

Stark negativ tillvaxt under arets tva forsta
kvartal. Nar restriktionerna slappte och
samhallet oppnades upp igen skiftade en del
av konsumtionen fran e-handeln till fysisk
butik. Aret inleddes med en stark negativ
tillvaxt som sedan mildrades ndagot under tidig
sommar. Det forsta kvartalet uppvisade en
negativ tillvaxt pd -19,1 procent.

Andra halvan av aret uppvisade fortsatt
negativ tillvaxt, dock inte lika stark. Trots
att jamforelsetalen inte var lika starka
under andra halvaret fortsatte e-handeln att
utvecklas svagt negativt. Det fjarde kvartalet
uppvisade en negativ utveckling pd 7,4
procent.

Forsaljningsutveckling i procent

Forsaljningsutveckling i procent

Forsaljningsutveckling

Forsaljningsutveckling i butik, jan 2020-dec 2022.
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Manadsutveckling — Rullande 12

Jamfort med samma period foregdende ar.
Kalla: Dagligvaruindex

E-handelns férséljningsutveckling, jan 2020-dec 2022.
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Kalla: Dagligvaruindex
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Hemleverans
9 F'drséljningsutveck[ingen for e-handel med Fﬁrsﬁljningsutveckling for e-handel med hemleverans,
hemleverans uppgick under 2022 till -10,3 jan 2020-dec 2022.
. 120
S Negativa tillvaxttal under 2022. Trots 3 -
negativa tillvaxttal ar hemleverans det g
leveranssatt som majoriteten valde att 5
e-handla dagligvaror med under 2022. § 60
% 40
S April var manaden med starkast negativ i
tillvaxt och augusti minst negativ. Under april £ 2~
uppgick forsaljningsutvecklingen for e-handel § o ~E —TRTT —
med hemleverans till -22,5 procent och | S \M—”

augusti till -1,4 procent.
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Manadsutveckling —— Rullande 12

Jamfort med samma period foregdende ar.
Kalla: Dagligvaruindex

Upphamtning i butik

9 Forsaljningsutvecklingen for e-handel med Forsaljningsutveckling for e-handel med upphamtning i
upphamtning i butik uppgick under aret till butik, jan 2020-dec 2022.
-23,7 procent.
400
:CJ 350
S Nedgdende trend for upphamtning i butik S i
sedan samhallet 6ppnat upp igen. Under 2020 g S
och forsta halvaret av 2021 steg efterfragan S
for leveranssattet, men sedan restriktionerna § -
. o o >
slapptes fullt ut har konsumenterna atergatt E 00
till att handla i fysisk butik. 2
I s
= | ]| |
S Ett mildare tapp under arets sista kvartal. £ i "
Under fjarde kvartalet minskade upphamtning =
i bUtik med 1 1‘5 procent. Att tappet var .]DDJan 20 Jul 20 Jan 21 Jul 21 Jan 22 Jul 22
mildare forklaras av att jamforelsetalen under Apr20  Okt20  Apr21  Okt21  Apr2?  Okt22
tidigare ar var betydligt lagre. Manadsutveckling ~ —— Rullande 12

Jamfort med samma period foregdende ar.
Kalla: Dagligvaruindex
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E-handelsandel

S E-handelsandelen i dagligvaruhandeln har
minskat under 2022 men ligger trots det pa
en betydligt hégre niva dn innan pandemin.
E-handelsandelen under 2022 var 4,5 procent
jamfort med 2019 d& den uppgick till 2,6 procent.

S Sett till forsaljningskanal ar hemleverans det
dominerande alternativet under 2022. Januari
var den enda manaden da upphamtning i butik
hade en storre andel.

S Den lagsta e-handelsandelen ar 2022
uppmattes i juli da den uppgick till 2,7
procent. E-handelsandelen ar generellt lagre
under sommarmanaderna eftersom inkdpen
inte planeras i lika stor utstrackning under
semesterperioden som i vardagen.

E-handelsandel, jan 2020-dec 2022.
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Kalla: Dagligvaruindex
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3

Forsaljningsmonster |
dagligvaruhandeln 2022

Fredagen veckans storsta forsaljningsdag

S Under en vanlig vecka sker nastan halften av dagligvaru-
handelns forsaljning under perioden torsdag till lordag. Allra
mest saljs pa fredagar, som star for 18 procent av vecko-
forsaljningen i dagligvaruhandeln.

S Veckans minsta forsaljningsdag ar sondag som star for 12
procent av veckofdrsaljningen. Om forsaljningen hade varit
lika stor varje dag hade den uppgatt till drygt 14 procent av
veckoforsaljningen dagligen.

Veckoforsaljning i dagligvaruhandeln fordelat
per veckodag under en normalvecka

18%
15%
13%

8%

3%

Méndag Tisdag Onsdag Torsdag Fredag Lérdag Sondag

Kalla: Dagligvaruindex



Veckan fore pask
Veckan efter pask
Valborgsveckan
Kristi Himmelsfardsv.
Nationaldagsveckan
Midsommarveckan
Alla helgonsveckan
Veckan fore jul
Veckan efter jul
Nydrsveckan
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Avvikande veckor

Dagligvaruhandeln har
en forhallandevis jamn

forsaljning under aret. Under
vissa veckor avviker dock
forsaljningen jamfort med
forsaljningen under normal-
veckan. Exempelvis okar
dagligvaruforsaljningen
under veckan fore pask,

for att sedan minska under
veckan efter pdskhelgen.

Forsaljningsmonster

Den mest avvikande veckan ar
veckan fore jul, da det spenderas
ungefar 19 procent mer i daglig-
varuhandeln @n under en vanlig
vecka. Aven midsommarveckan har
en betydligt hogre forsaljning an en
vanlig vecka.

Under resterande hogtider skiljer
sig forsaljningen marginellt fran
forsdljningen under en vanliga
vecka.

Skillnad i forsaljningsvolym i dagligvaruhandeln under avvikande veckor 2022

-10% -5%

5% 10%

I Avvikelse

Kalla: Dagligvaruindex




Dagligvaruindex Arsrapport 2022

Forsaljningsstorlek for olika
livsmedelsgrupper

Kolonial var den livsmedelsgrupp som stod for

storst andel av livsmedelsforsaljningen under 2022.

Av varje spenderad hundralapp lades 24 kronor pa
kolonialvaror som till stor del inkluderar klassiska
skafferivaror med langre hallbarhet.

16 kronor av varje hundralapp spenderades inom
kategorin mejeri. Tatt darefter foljde kategorierna
frukt och grént (13 procent) samt kétt (13 procent).

Kott samt frukt och gront hade lika stor andel
av livsmedelsférsaljningen 2022. Kott samt
frukt och gront stod vardera for 13 procent av
livsmedelsforsaljningen.

Forsaljningsandel livsmedelsgrupper, 2022.

Kolonial
24%
Ovriga livsmedel
32%
Mejeri
16%
Kott

lst Frukt och gront

13%

Kalla: Svensk Dagligvaruhandel

Forsaljningsmonster
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Forsaljningsutveckling
per capita 2016-2021

S Starkast forsaljningstillvdxt aterfinns
i varugruppen bréd och évriga
spannmalsprodukter. Forsaljningen har okat
med 16,3 procent per capita sedan ar 2016.

S Fisk ar den varugrupp som har minskat mest
sett till forsaljning per capita. Forsaljningen har
minskat med 5,1 procent sedan 2016.

S Aven kott inns med bland de varugrupper som
har dkat minst under de senaste aren. Totalt har
forsaljningen per capita okat med 0,1 procent
sedan 2016.

Forsaljningsutveckling per capita 2016-2021, justerat for prisutveckling

Brod och ovriga
spannmalsprodukter
Sdtsaker och glass

Kaffe, te och kakao
Frukt

Ovriga livsmedel
Grinsaker

Mijdlk, ost och dgg

Kott

Fisk
-10% -5% 0% 5% 10% 15% 20%

Kalla: SCB, egna berakningar
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Ekologisk

forsaljning R a’

2022

Andelen ekologiskt minskar

Lagre andel ekologiskt i svenskarnas Halften av all ekologisk forsaljning ar
varukorgar. Andelen ekologisk aven KRAV-markt. Av den ekologiska
livsmedelsforsaljning uppgick under forsaljningen 2022 bestod 50,4 procent
2022 till 5,1 procent av den totala av KRAV-markt ekologisk forsaljning,
livsmedelsforsaljningen. Det ar en detta motsvarar 2,6 procent av den totala
minskning pa 0,7 procentenheter i forsaljningen.

jamforelse med 2021 och en minskning
med 1,2 procentenheter jamfort med
2020.

Andel ekologisk och KRAV-markt forsaljning av den totala livsmedelsforsaljningen

2020 2021 2022

I Ekologisk andel (ej KRAV) [ Ekologisk andel (KRAV)

Kalla: Svensk Dagligvaruhandel
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Andel ekologisk och KRAV-markt
forsiljning av egna varumérken (EMV)

S Hogre andel ekologiskt inom EMV. Andelen ekologiskt ar for egna
varumarkena (8,0%) i jamforelse med forsaljningen av livsmedel
generellt (5,1%).

S Aven andelen KRAV-mirkt hogre inom EMV. Andelen KRAV-markt
inom EMV &g pa 4,6 procent 2022, jamfort med forsaljningen
totalen dar 2,6 procent ar KRAV-markt.

S Forsdljningen minskar dock dven for EMV. Under 2022 var
andelen ekologiska livsmedel inom EMV 8 procent. Sedan 2020
har andelen ekologiskt minskat med 1,7 procentenheter.

S EMV stod for drygt 28 procent av den totala
livsmedelsforsaljningen 2022.

Andel ekologisk och KRAV-markt forsaljning
av den totala EMV livsmedelsforsaljningen.

12%
10%
8%
8%
4%

2%

0%

2020 2021 2022

I Farsélining av ekologiska EMV [ Varav KRAV-markt EMV

Kalla: Svensk Dagligvaruhandel
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Ekologiskt

Andelen ekologisk forsaljning per kategori 2022

-

Hogst andel ekologisk forsaljning

-

aterfinns inom kategorierna dgg samt

frukt och gront. Andelen ekologisk
forsaljning av agg uppgick till 16,2
procent. Nast hogst andel dterfinns
bland frukt och gront dar andelen

uppgar till 13,8 procent.

Frukt och gront

4,5%
9,3%

86,2%

Agg
2. 7%

83,8%

13,5%

Kolonial

33% 559

94,2%

| kategorin frukt och gront ar
narmare en tredjedel av den
ekologiska forsaljningen aven
KRAV-markt. | kategorin agg ar
motsvarande andel 83 procent.

Kott har lagst andel ekologisk
forsaljning. Andelen ekologisk
forsaljning av kott uppgick till 2,2
procent under 2022.

Kott
0.4% 1.8%
97,8%
Mejeri
1% 4,5%
94,4%

Forsaljning som ej ar ekologisk
Andel ekologiskt (KRAV)
Andel ekologiskt (ej KRAV)

Kalla: Svensk Dagligvaruhandel
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Forsaljningsutveckling for olika livsmedelsgrupper, 2022 jamfort med 2021.
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Ekologiskt
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-10% )
Frukt & Gront Kolonivarar Agg Kott

Forsaljningsutveckling livsmedel

Forsaljningsutveckling ekologiskt

Kalla: Svensk Dagligvaruhandel

Forsaljningsutveckling for
ekologiska livsmedel

-

Den ekologiska forsaljningen minskar. Trots att den totala
livsmedelsforsaljningen hade en positiv forsaljningstillvaxt har
andelen ekologisk forsaljning minskat med 6,3 procent under
2022.

Frukt och gront hade svagast total forsaljningsutveckling

men starkast negativa utveckling for ekologiskt. Den totala
forsaljningen av frukt och gront minskade med 0,2 procent
medan den ekologiska forsaljningen minskade med 7,6 procent.

Kott var varugruppen med svagast utveckling bland
ekologiska livsmedel. Inom denna kategori minskade den
ekologiska forsaljningen med 1,1 procent under 2022.

Mejeri

Totalt



