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Konkurrenskraft
— jobb och tillvaxt

Den europeiska, och ddrmed svenska, konkurrenskraften dr under hart
tryck. | Mario Draghis rapport konstateras att EU:s langsiktiga tillvaxt

hotas av en rad faktorer: hoga energipriser, svag produktivitetsutveckling,
fragmenterade marknader, lg innovationskraft, minskande arbetskraft, en
tung regelbdrda och véxande geopolitiska spanningar. EU har i dag svart att
skala upp foretag, 6ka forsknings- och innovationsinvesteringar och driva
digital omvandling. Det kraver omfattande reformer och investeringar.

Samma strukturella problem finns i Sverige: svag tillvaxt, stagnerad
produktivitet och dkande kostnadstryck. Darfor har konkurrenskraft blivit
en av de hogst prioriterade fragorna, b&de i Sverige och i EU. Har spelar
Konkurrenskraftskompassen en viktig roll for att ge medlemslanderna en
gemensam riktning. Kommissionens ambitiosa regelférenklingsagenda ar
direkt relevant for svensk politik.

De svenska foretagens konkurrenskraft ar avgérande for valfard,
reallonedkningar och ett starkare samhéllsekonomiskt valstand. Men
foretagen moter vaxande regelkomplexitet och osakerhet. Tillvaxtverket
beraknar att foretagens regelkostnader 2025 uppgar till 389 miljarder
kronor — mer an hela dagligvaruhandelns forsaljning. Foretagen behover
goda forutsattningar att vaxa och investera for att 6ka innovationskraften,
skapa fler arbetstillfallen och bidra till 6kad tillvaxt, samtidigt som arbetet
med den gréna omstallningen drivs och kraven pa sektorn okar.
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Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.
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Paverkan pa dagligvaruhandeln

Dagligvaruhandeln mater stora krav: konkurrenskraftiga priser,
nationell narvaro och brett sortiment. Samtidigt kravs investeringar i
klimatomstallning, digitalisering och beredskap. Det kraver bland annat
effektiva inkdp, klimatsmart logistik och digitalisering som haller nere
kostnaderna l&ngsiktigt. | dagligvaruhandeln ar marginalerna smé och
det kravs forutsattningar for lonsamhet genom stabila spelregler som
gor det mojligt att investera och utveckla verksamheten.

Konkurrenskraft i handeln betyder att mota konsumenternas behov

av pris, kvalitet, ursprung och hallbarhet. En konkurrenskraftig
dagligvaruhandel starker inte bara hushallens ekonomi. Den skapar
ocksa tillvéaxt, jobb och skatteunderlag i hela landet - och &r en nyckel
for Sveriges forsorjningsberedskap. Nar konkurrenskraften forsvagas
drabbas hela kedjan, fran producent till konsument. Sarskilt utsatta blir
mindre orter och landsbygden.

Sverige &r generellt sett ett exportberoende land men vi &r ocksa
importberoende. 80 procent av var livsmedelsimport kommer fran EU.

En fungerande inre marknad ar darfor avgorande for prisvarda varor och
en trygg forsorjning. Politiken behdver se hela kedjan - frén lantbruk och
livsmedelsindustri till handel - som en motor for ekonomiskt valstand, en
robust samhallsekonomi och en levande landsbygd.

Ett dterkommande problem &r 6verimplementering av EU-regler. Nar
Sverige infor hdrdare krav @n andra medlemslander dkar kostnaderna
for foretagen och konkurrenskraften forsvagas i hela den svenska
livsmedelskedjan. Om kostnader och regelborda fortsatter vaxa snabbare
i Sverige dn i omvarlden far vi hogre priser, sdmre service och farre jobb.
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Svensk Dagligvaruhandels principiella hallning

Dagligvaruhandeln i Sverige behover regelverk som ger hela
livsmedelskedjan tydliga, proportionerliga och forutsagbara villkor - utan
onddiga kostnader och dubbelreglering. Politiken ska underlatta for
investeringar och skapa regelverk som stérker innovationsférmagan och
konkurrens pa lika villkor, oavsett storlek och lokalisering. Detta ar grunden
for att garantera tillgangen till livsmedel i hela landet, och samtidigt klara
omstallningen till hdllbarhet, digitalisering och starkare beredskap.

Valstand och konkurrenskraft skapas genom tillvdxt - driven av hogre
produktivitet och dkat virdeskapande i hela ekonomin. Politiken méste
darfor starka hushallens kopkraft och motstadndskraft vid kostnadschocker.

Det behovs:

e Tydliga och proportionerliga regler som framjar investeringar
i hallbarhet, beredskap och digitalisering.

e Konkurrensneutralitet mellan aktorer och format, med lika villkor
oavsett storlek och lokalisering.

e Langsiktiga spelregler som ger trygghet fér investeringar
och utveckling.

e Ingen konkurrenskraftshammande overimplementering av
EU-regler som snedvrider konkurrensen och hojer priserna.

e En starkt och valfungerande inre marknad i EU.

e En politik som starker b&de foretagens forutsattningar och
hushallens képkraft.

Las mer om

dagligvaruhandeln
infor valet

2026 och nasta
mandatperiod.

Svensk Dagligvaruhandel &r branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vara medlemmar &r Axfood,
Coop Sverige, ICA Sverige, Lidl Sverige och Livsmedelshandlarna. Dagligvaruhandeln &r en viktig del i hela livsmedelskedjan
och Svensk Dagligvaruhandel verkar fér att vi som bransch tar ett aktivt och gemensamt ansvar for konkurrensneutrala fragor.




DAGLIG KONKURRENSKRAFT

_1|SVENSK
NIVvA

AANVH

Svensk Dagligvaruhandels
politiska forslag

Minska foretagens regelkostnader med minst 25 %, i linje med EU:s
konkurrenskraftskompass.

Gor den sankta arbetsgivaravgiften fér unga (19-23 ar) permanent
for att stérka atervéxten i svensk ekonomi och dagligvarubranschen.

Inratta "Livsmedelskedjans effektiviseringskommission” som
granskar betungande regler, skatter och avgifter i livsmedelskedjan
- och foreslar effektiviseringar som sanker foretagens kostnader.

Permanenta Implementeringsradet och sakerstall strikt tolkning av
EU-regler, s3 att Sverige undviker éverimplementering som hgjer
priserna och forsvagar konkurrenskraften.

Sank kostnaderna for tillsyn och gor den mer rattvis och likvardig.

Stark konkurrensen genom att forenkla etablering av nya
livsmedelsbutiker.

KONTAKTUPPGIFTER
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